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CARACTERISTICAS DEL TURISMO QUE VISITO TENERIFE 2025

Fuente: Encuesta Gasto Turistico de Canarias 2025 (EGT-ISTAC)

La practica de actividades turisticas en Tenerife 2025

La practica de actividades turisticas durante la estancia del turista

La actividad turistica se mantiene en un 80,9% de turistas que practica alguna actividad durante su estancia,
practicamente igual a la del afio anterior (+0,3%).

Teniendo en cuenta este porcentaje de actividad, la cifra de turismo que ha realizado alguna actividad
durante su estancia en la isla se situé en 5.211.421turistas, un 2,9% mds que en el ano anterior (5.064.327
turistas), incremento superior al que registra el porcentaje de actividad a causa del aumento de visitantes
en laisla.

Las actividades se dividen entre las consideradas de ocio y, de otra parte, la practica de alguin deporte o
actividad en la naturaleza.

Con respecto a las primeras, en general aumentan las actividades de ocio, salvo las excursiones organizadas
(-4,4%), la visita a los parques de ocio (-6,4%) y el ocio nocturno (-6,1%), actividades que tienen un
importante peso en la isla, con un 18,4% de turistas que han realizado alguna excursién organizada
(1.183.387 turistas), un 22,7% que visitd parques de ocio (1.460.328 turistas) o, un 16,5% que asiste a
actividades de ocio nocturno, conciertos o espectaculos (1.060.487 turistas).

De otra parte, entre las actividades que incrementan la afluencia, es relevante la de recorrer la isla de
manera independiente, actividad que ha realizado un 52,1% (3.355.202 turistas) y aumenta un +1,1%, asi
como degustar la gastronomia (+5,4%), por el peso que tiene la actividad (32,1%; 2.066.719 turistas), la
visita a bodegas y mercadillos, frecuentados por un 10,2% y con un +7,1% de incremento en el afo.
Aumenta también las actividades culturales un +6,1%, practicadas por el 8,5%, la Observacién Astrondmica
(5,5%, +12,7%) y los tratamientos de salud (6,5%; +4,8%).

De las actividades deportivas, las de naturaleza, con un 26,5% que practicé senderismo (+6,2%) y un 10,4%
que realizé otras actividades de naturaleza (9,2%), incrementan en conjunto un +6,5%.

Aumenta igualmente las actividades en el mar, en particular el buceo (+3,5%), practicado por un 2,6%. No
sucede lo mismo con el Surf, que practicado por un 2,1%, reduco la prdactica un -5,8%. Aumenta, sin
embargo, el Windsurf-Kite Surf, aunque esta actividad solo estuvo practicada por un 0,7%.

Las actividades deportivas, frecuentadas por un 11,3%, reducen afluencia un -8,4%, con descenso en todas
ellas: ciclismo, Golf y correr, asi como otras.

Aumenta la dedicacidn a paseos y se reduce la afluencia a piscinas, playa y nadar.

Aunque el verano es la temporada alta para la actividad turistica, no todas ellas siguen esta pauta
estacional. De este modo, algunas de ellas se mantienen durante todo el afio tales como las excursiones
independientes, la gastronomia, los tratamientos de salud o algunas actividades deportivas como golf o
correr e incluso el surf.
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Otras tienen algo mas afluencia en el invierno como el senderismo o el ciclismo.

En lo que respecta a la actividad turistica en los diferentes mercados, mantienen un nivel de actividad
superior al promedio los franceses, alemanes, peninsulares, italianos, holandeses y suizos. En el otro
extremo se sitUa el turismo del Reino Unido y el de Irlanda.
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Actividades realizadas durante la estancia en Tenerife (% turistas)

ano W2025 W2024  var.25/24
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6,2%
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de cetaceos

16,3%

0,1%
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19,2%
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Actividades de naturaleza 6,5%
Actividades en el mar o 4%
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Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife

Realizacién de actividades durante la estancia en Tenerife (% turistas)

W afio 2025 W variacidn 25/24

Total 03%

80,9%

Peninsula 0.2% 88,2%

Alemania  1,4% 89,5%

Bélgica o0,0% 83,3%

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. . Elaboracién: Turismo de Tenerife
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afio
Realiza alguna actividad 80,9%
Actividades de ocio agrupada 75,1%
Observacion astronémica 5,5%
Tratamientos de belleza y salud 6,5%
Excursiones maritimas / observacién de cetaceos 16,3%
Excursiones organizadas 18,4%
Degustar gastronomia canaria o productos locales 32,1%
Recorrer la isla por su cuenta 52,1%
Museos, exposiciones, centros culturales 8,5%
Parques de ocio o de atracciones 22,7%
Bodegas, mercadillos, fiestas populares 10,2%
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos 16,5%
Actividades de naturaleza 26,5%
Senderismo 22,1%
Otras actividades de naturaleza 10,4%
Actividades en el mar 4,8%
Buceo (submarinismo-botella) 2,6%
Surf 2,1%
Windsurf / Kitesurf 0,7%
Actividades deportivas 11,3%
Ciclismo / Mountain bike 1,3%
Correr 5,5%
Golf 2,6%
Practicar otro deporte 3,4%

| trimestre

82,2%
75,2%
4,7%
6,7%
11,7%
14,5%
32,0%
53,9%
8,2%
17,1%
10,7%
16,0%
28,9%
25,2%
9,8%
4,0%
1,8%
2,1%
0,7%
11,9%
1,5%
5,4%
2,9%
3,7%

Otras actividades (estas actividades no estan contabilizadas en la realizacion de actividades)

Pasear, callejear 79,4%
Piscina, instalaciones del hotel 58,9%
Playa 63,9%
Nadar 7,7%
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afio
Il trimestre 1V trimestre 2024 2025 var.
25/24

83,2% 79,2% 80,7% 80,9% 0,3%
79,0% 73,5% 74,9% 75,1% 0,3%
6,7% 5,9% 4,8% 5,5% 12,7%
6,5% 6,3% 6,2% 6,5% 4,8%
23,7% 15,1% 16,3% 16,3% 0,1%
24,8% 17,5% 19,2% 18,4% -4,4%
33,2% 31,5% 30,4% 32,1% 5,4%
53,0% 51,0% 51,5% 52,1% 1,1%
9,9% 8,8% 8,0% 8,5% 6,1%
34,3% 19,8% 24,2% 22,7% -6,4%
11,8% 9,7% 9,5% 10,2% 7,1%
18,8% 15,2% 17,5% 16,5% -6,1%
24,7% 26,1% 24,8% 26,5% 6,5%
19,1% 22,2% 20,8% 22,1% 6,2%
11,1% 9,7% 9,5% 10,4% 9,2%
6,3% 4,8% 4,8% 4,8% 0,4%
3,8% 2,6% 2,5% 2,6% 3,5%
2,4% 2,0% 2,2% 2,1% -5,8%
1,0% 0,7% 0,6% 0,7% 29,6%
11,2% 10,4% 12,3% 11,3% -8,4%
0,8% 1,6% 1,6% 1,3% -20,3%
5,9% 4,7% 5,6% 5,5% -2,9%
2,6% 2,8% 2,9% 2,6% -8,4%
3,8% 2,8% 4,1% 3,4% -17,5%
78,6% 79,4% 78,4% 79,4% 1,3%
70,2% 56,4% 61,9% 58,9% -4,9%
73,8% 62,0% 65,9% 63,9% -3,0%
10,8% 7,4% 7,9% 7,7% -1,9%
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Actividades realizadas durante la estancia en Tenerife (n? turistas)

2025 aiio
afo Itrimestre : lltrimestre : llltrimestre : IV trimestre 2024 2025 2‘5172'4
Realiza alguna actividad 5.211.421 1.419.562 1.145.504 1.233.450 1.412.905: 5.064.327 5.211.421 2,9%
Actividades de ocio agrupada 4.840.261 1.299.231 1.057.698 1.171.112 1.312.219: 4.702.020 4.840.261 2,9%
Observacidn astronémica 351.556 81.690 64.884 99.313 105.669 303.943 351.556 15,7%
Tratamientos de bellezay salud 415.855 116.429 90.277 96.690 112.459 386.587 415.855 7,6%
Excursiones maritimas / observacién de cetaceos 1.048.071 202.987 224.151 351.627 269.306: 1.020.188 1.048.071 2,7%
Excursiones organizadas 1.183.387 251.218 252.861 366.890 312.418: 1.206.475 1.183.387 -1,9%
Degustar gastronomia canaria o productos locales 2.066.719 552.305 459.724 492.095 562.595: 1.911.001 2.066.719 8,1%
Recorrer laisla por su cuenta 3.355.202 930.494 729.459 785.466 909.783; 3.233.876 3.355.202 3,8%
Museos, exposiciones, centros culturales 550.160 142.513 102.792 147.274 157.581 505.095 550.160 8,9%
Parques de ocio o de atracciones 1.460.328 296.086 302.377 508.468 353.397: 1.520.805 1.460.328 -4,0%
Bodegas, mercadillos, fiestas populares 654.079 185.416 120.707 175.577 172.379 594.947 654.079 9,9%
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos 1.060.487 276.504 234.127 278.775 271.082; 1.099.835 1.060.487 -3,6%
Actividades de naturaleza 1.704.445 499.181 373.626 365.414 466.225: 1.558.626 1.704.445 9,4%
Senderismo 1.422.724 434.979 308.739 282.751 396.255: 1.305.398 1.422.724 9,0%
Otras actividades de naturaleza 670.684 169.738 162.828 164.380 173.739 598.196 670.684 12,1%
Actividades en el mar 308.602 68.971 60.388 93.286 85.957 299.607 308.602 3,0%
Buceo (submarinismo-botella) 168.933 31.776 34.490 55.817 46.851 158.999 168.933 6,2%
Surf 135.065 36.005 26.957 35.816 36.287 139.744 135.065 -3,3%
Windsurf / Kitesurf 47.111 12.225 7.613 14.587 12.687 35.429 47.111 33,0%
Actividades deportivas 725.533 205.830 167.382 166.664 185.657 771.547 725.533 -6,0%
Ciclismo / Mountain bike 84.529 26.296 17.244 11.779 29.209 103.272 84.529: -18,1%
Correr 351.522 93.893 86.391 87.160 84.078 352.740 351.522 -0,3%
Golf 169.540 49.714 30.640 39.032 50.154 180.296 169.540 -6,0%
Practicar otro deporte 217.742 64.766 47.404 56.013 49.558 257.260 217.742: -15,4%
Otras actividades (estas actividades no estan contabilizadas en la realizacion de actividades)
Pasear, callejear 5.118.801 1.399.961 1.136.776 1.164.813 1.417.250: 4.924.748 5.118.801 3,9%
Piscina, instalaciones del hotel 3.795.221 882.117 867.100 1.039.931 1.006.073: 3.886.629 3.795.221 -2,4%
Playa 4.120.292 1.019.116 901.028 1.093.545 1.106.603: 4.139.109 4.120.292 -0,5%
Nadar 496.208 108.591 93.989 160.714 132.915 492.957 496.208 0,7%
Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC.
Elaboracion: Turismo de Tenerife
nc: no comparable por cambio metodoldgico introducido
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El perfil del turista que realiza actividades en Tenerife 2025

Caracteristicas del turismo: Total actividades turistica

Dado el elevado porcentaje de turismo que realiza alguna de las actividades valoradas, la diferencia con
respecto al perfil promedio del turismo que visitd Tenerife en 2025 apenas varia, salvo en algunos pequefios
matices.

Peso de la actividad y principales mercados

= El 80% del turismo ha realizado actividades turisticas durante su estancia, un 75,1% realizd
actividades de ocio, un 26,5% actividades en la naturaleza, un 4,8% actividades en el mary, un 11,3%
actividades deportivas.

= Se calcula que unos 5.211.421 turistas mayores de 16 afios, extranjeros y peninsulares practicaron
alguna actividad durante su estancia en 2025.

= Talycomo yase ha mencionado, el mercado francés se sitia como el de mayor actividad seguido por
los alemanes, peninsulares, italianos, holandeses y suizos. En el otro extremo se situa el turismo del
Reino Unido vy los irlandeses, tradicionalmente mercados de poca actividad.

Perfil sociodemografico

= La media de edad del turismo activo se situé en 44,2 aios, mas de un afio mas joven que el promedio
de visitantes (46 afios) y con menor peso que en el promedio en el segmento de mayores de 60 afios
y acentuandose el peso en los menores de 45 afos.

= Ciclismo, golf y tratamiento de salud son las actividades con el turismo de mayor edad, mientras que
el mas joven se encuentra en las actividades en el mar, los parques de ocio y otras actividades de
naturaleza.

= Entre los activos se congregan mas estudiantes, asalariados y pequefios empresarios que en el
promedio asi como turismo con estudios superiores.

= Larenta media familiar se situd en 57.760, un +0,5% con respecto al afio anterior. La renta del turismo
activo es un 1,5% inferior a la del promedio de visitantes (58.549€) y, aunque con poca diferencia,
con mayor peso en segmentos de renta mas bajo y menor en los mas elevados.

= EI63,8% viaja en pareja, con un peso superior al promedio en los que viajan con hijos y los que han
viajado acompafados de otros familiares asi como con amigos.

= Aumenta entre los activos los grupos con menores de 16 afios aunque se redujo en 2025 un -1,4%.
Duracion de la estancia y fidelidad al destino:

= Su estancia media en laisla ha sido 8,86 dias, algo superior a la del promedio de visitantes (8,80 dias),
acortandose en 2025 en -0,07 puntos, aumentando, sin embargo, la estancia en el promedio de
visitantes (+0,10).

= Un 62,7% son repetidores frente a un 64% en el promedio de visitantes. Aumenta el nivel de
repeticion un +1,2% en 2025.
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Alojamiento y régimen alimenticio:

= El32% del segmento activo se alojé en hoteles de 4*, un porcentaje inferior al del promedio, mientras
gue tiende, con un peso mas elevado que la media, a las viviendas privadas en alquiler, a los
apartamentos y villas y a otras modalidades colectivas (rural, albergues, camping, cruceros...)ademas
de hoteles de 1%, 2* y 3* estrellas.

= Las opciones alojativas mas utilizadas, también les lleva a tener un peso superior al del promedio en
la contratacion de sélo alojamiento sin ninguna pension alimenticia.

Férmula de contratacidn y organizacidn del viaje:

= Lacontratacién de paquete turistico (41,2%) es inferior a la del promedio (43,3%), tendiendo en igual
peso y mas que la media, a los servicios independientes (41,2%).

= Por ello, se intensifica su cuota en la contratacion directa del vuelo (55,9%) frente al promedio
(54,6%), asi como en la contratacion del alojamiento (37%) frente a un 36% de media.

= No obstante, un 41,4% contrato con TTOO/AAVV el vuelo y un 48,3% el alojamiento, disminuyendo
la contratacion intermediada en el dltimo afio, un -4,3% para el alojamiento y un -5,9% el vuelo,
frente al incremento que se registra en el promedio de visitantes.

Actividades durante la estancia:

=  Ademas de las actividades, el turismo activo también visita la isla (63,8%) en mayor media que la
media (54%).

Gasto turistico:

= Elgasto medio en las vacaciones ha sido de 1.412,09 €, similar al del promedio de visitantes (1.417,63
€ por persona), reduciéndose en el afio un -1%, por encima de la reduccidn que sufre el del promedio
(-0,4%).

= Su gasto diario, 181,58 € por persona y dia, es inferior al del promedio de visitantes (182,15 €),
reduciéndose también un -0,6% en 2025, en menor medida que la reduccion del promedio (-0,9%).

= El turismo activo ha tenido un gasto inferior en vuelos y en alojamiento pero supera al promedio en
su gasto en transporte local, en gastronomia, en ocio y en compras.

Motivaciones para viajar a Tenerife:

= El turismo que realiza actividades durante su estancia tiene un peso inferior al del promedio en la
motivacién por el descanso (38%) aunque sigue siendo la mas elevada. NO obstante, la motivacion
por explorar y conocer laisla (31,9%) es también muy importante, superando al peso que tiene este
factor en el promedio. Aunque con menor diferencia, también lo supera en Divertirse, Disfrutar de la
familia y Practicar aficiones. Pero la gran diferencia se encuentra en esa menor tendencia al descanso.

= Este grupo de turista otorga una mayor importancia al mar, las playas, los paisajes, el entorno
ambiental, los senderos, el patrimonio y la cultura, la diversién o el ocio nocturno. Y menos que la
media, al clima, la tranquilidad, el descanso, la gastronomia, los precios, la oferta alojativa o el
comercio.

Satisfaccion con el viaje:
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=  Puntuda su nivel de satisfaccidon con 8,76 puntos, igual que el del promedio de visitantes.

= Y para un 44,7% su experiencia en la isla ha sido mejor o mucho mejor de lo esperado, superando
ligeramente la valoracidn positiva que hace el promedio de visitantes (43,1% mejor y mucho mejor
de lo esperado).

Caracteristicas del turismo: Actividades de Ocio y entretenimiento

Se incluye en este grupo de actividades las siguientes: Observacién astrondmica; Tratamientos de belleza'y
salud; Excursiones maritimas / observacién de cetaceos; Excursiones organizadas; Degustar gastronomia
canaria o productos locales; Recorrer la isla por su cuenta; Museos, exposiciones, centros culturales;
Parques de ocio o de atracciones; Bodegas, mercadillos, fiestas populares; Ocio nocturno, conciertos,
espectaculos.

Al igual que se ha explicado para el total del segmento activo, también el elevado porcentaje de turismo
que realiza estas actividades genera escasa diferencia con respecto al perfil promedio del turismo que visité
Tenerife en 2023 y se dan también pocas diferencias con respecto al total del segmento activo.

Peso de la actividad y principales mercados

= Realizan actividades de ocio-recreativas durante su estancia un 75,1% de los turistas,
incrementandose esta cuota un 0,3% mdas que en 2024,

= En términos de visitantes, aproximadamente 4.840.261 turistas mayores de 16 afios, extranjeros y
peninsulares practicaron actividades de ocio durante su estancia en 2025, un 2,9% mas que en el afio
anterior.

= Las actividades de ocio en la isla, aunque se mantienen durante todo el afo por encima del 72% de
afluencia, se intensifican durante el 32 trimestre, coincidiendo con los meses de verano.

= Alemanes, espafioles, franceses, italianos, holandeses y de otras nacionalidades son los mercados en
los que estas actividades destacan sobre la media.

Perfil sociodemografico

= Con una media de edad de 43,8 afios en 2025, mas joven que el promedio de visitantes (46 afios), y
peso mas elevado en el turismo menor de 50 afos.

= Con una renta media familiar de 57.565€, inferior a la del promedio de visitantes (58.549€) y
aumentando +0,6% en el afio. El peso en el segmento de renta mas alta es ligeramente inferior en
este segmento de actividades de ocio.

= El64,2% viajd en pareja, y un 23,3% acompainado por los hijos, superando el turismo de familias a su
peso en el promedio. También lo supera levemente el viaje con amigos y con otros familiares. El
24,1% son grupo de viajes con menores de 16 afos.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Su estancia media en la isla, 8,84 dias, supera a la del promedio de visitantes (8,80 dias), aunque la
estancia se ha acortado en -0,07 puntos en 2025.
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= Un 61,4% es repetidor por debajo del 64% de repetidores en el promedio de visitantes. El indice de
repeticion aumentd un 0,6% en 2025, también por debajo del incremento medio (+1,7%).

Alojamiento y régimen alimenticio

= Tiende a utilizar mas que el promedio las modalidades privadas en alquiler, los apartamentos, los
hoteles de 1*, 2* y 3* estrellas y las otras modalidades colectivas (rural, albergues, camping,
cruceros...), con peso inferior en hoteles de 4 y 5 estrellas.

» Tienden a la contratacién de sélo alojamiento y de alojamiento y desayuno.
Férmula de contratacion y organizacion del viaje

=  Un 42% contrata los servicios del viaje de manera independiente y un 40,3% en paquete turistico,
con cuota en paquetes inferior a la del promedio. Aumenta en 2025 la contratacién independiente
y se reduce la contratacién de paquete turistico.

» Tiende a la contratacién directa de su vuelo con las aerolineas (56%), que aumenta en 2025 un
+3,6%, en mayor medida que via TTOO/AAVV (41,2%), opcion que se redujo en el afio un -6,2%.
También para el alojamiento, un 37,4% (+4,9%) contratd directamente con el alojamiento y un 48%
(-4,5%) a través de un turoperador o agencia de viajes, superando en contratacién directa al
promedio.

Actividades durante la estancia
= EI63,8% visita la isla, superando al 54% del promedio e incrementando el porcentaje en el afio.
Gasto turistico

= El gasto medio en las vacaciones ha sido de 1.410,67 € por persona, algo superior al del total de los
visitantes (1.417,63 € €), con mayor gasto en todas las partidas salvo vuelos y alojamiento.

= En 2025 disminuye su gasto un -1,1% por encima de la reduccidon del gasto en el promedio (-0,4%).

= Su gasto diario, 181,33 € por persona, es inferior al del promedio de visitantes (182,15 €). Disminuye
en 2025 un -0,4% frente a la reduccién del -0,9% en el gasto diario promedio.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Menos motivado por el descanso que la media, incrementando en este segmento la motivacién de
explorar y conocer la isla. También es mas elevado que en el promedio el desfrute de la familiay la
diversion.

= Como el segmento activo, superan al promedio en la importancia que otorgan al mar, las playas, los
paisajes y el entorno ambiental, los senderos, el patrimonio y la cultura, el patrimonio y la cultura, la
diversion o el ocio nocturno. Y menos que la media, al clima, el descanso o la tranquilidad. Apenas se
diferencia en la importancia a la gastronomia, los precios, la oferta alojativa o el comercio.

Satisfaccion con el viaje

= Muestran un nivel de satisfaccién de 8,76 puntos, el mismo que el promedio de visitantes (8,76
puntos), aumentando en ambos un +0,4%.
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= Sin embargo, su valoracién de la experiencia en la isla, con un 45,28% que valora su experiencia
mejor o mucho mejor de lo esperado, supera a la que hace el promedio de visitantes (43,1% mejor
y mucho mejor de lo esperado).

Caracteristicas del turista segun actividades turisticas en Tenerife 2025

En este apartado se detallan las principales caracteristicas del turismo que practica cada una de las
actividades valoradas. Hay que tener en cuenta que, dada las multiples actividades que realiza el turista,
no serian perfiles puros sino tendencias.

Recorridos independientes por lugares de interés de la isla
Peso de la actividad y principales mercados

» Un 52,1% del turismo de 2025 recorrid la isla por su cuenta en 2025, estimandose una cifra de
3.355.202 turistas en el aflo. Aumenta el nimero de usuarios un +3,8% y la cuota de actividad un
+1,1%.

= Actividad sin apenas estacionalidad en 2025.

= Actividad destacada entre franceses, espanoles y alemanes preferentemente. También destacable
entre italianos y holandeses.

Perfil sociodemografico

= Con 42,2 afios de media, el turismo que hace excursiones por su cuenta, como en general todos los
activos, es mas joven que el promedio (46 afios) y también que el turista de ocio (43,8 afios)

» Viaja en pareja (65%), con peso también superior en viaje con amigos (10,9%). Los grupos con
menores, aunque suponen un 21,4%, poseen algo inferior al que tienen en el total de los visitantes
(22,2%).

* La renta media familiar, 56.026€ anuales, se situa por debajo de la del promedio de visitantes
(58.549€) o incluso, por debajo de la renta media de los activos (57.760€).

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Un 58,3% de repetidores, inferior al 64% de fidelidad en el promedio de turistas e incluso, por
debajo del indice de repeticion de los activos.

= Su estancia media ha sido de 8,97 dias, superior a la del promedio (8,80 dias), asi como a la del
segmento activo (8,86 dias), reduciéndose ligeramente en el ultimo afio (-0,04 dias).

Alojamiento y régimen alimenticio

= En este segmento es destacable el uso de viviendas de alquiler (26,2%) frente al promedio (19,7%).
También destaca, aunque con menor diferencia, el uso de viviendas propias, otros alojamientos
colectivos y hoteles de 1*,2*,3* estrellas.
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= Por ello, un 40,5% ha contratado solo el alojamiento, con un uso algo inferior al del promedio en
contratacién de pensidn alimenticia.

Férmula de contratacidn y organizacién del viaje

= El 47% ha contratado los servicios de su viaje de manera individualizada, con sélo un 35,3% que
contratd un paquete turistico.

= EI60% contratd su vuelo directamente con la LLAA y un 37,2% con intermediacién. Sin embargo, la
contratacién directa del el alojamiento ha sido de un 40,2% vy la intermediada un 44,6%. SE reduce
el uso de TTOO/AAVV en la contratacion del viaje.

Actividades durante la estancia

= EI76,9% visita los lugares de interés de la isla, porcentaje superior al del promedio (54%), con visitas
a todos los puntos de interés superiores a los del promedio de visitante.

= Tienden a realizar otras actividades, superando al promedio en todas ellas, aunque destaca
especialmente en las de naturaleza, con un 41,6% que ha realizado esta actividad durante su
estancia. La gastronomia (41,6%) es otra de las actividades en las que este segmento destaca
ampliamente.

Gasto turistico

= Este segmento tiene un gasto medio por turista de 1.335,03 €, se mantiene por debajo del promedio
de visitantes (1.417,63 €), con un gasto inferior en vuelos y alojamiento, . El gasto por persona
aumentd en 2025 un +1,6%, menos que el incremento del gasto del promedio, que aumentoé un 2%
pero superando el aumento del gasto del turismo activo (+1,1%).

= Su gasto por personay dia (170,38 € persona/dia) es también inferior al que realiza el promedio de
visitantes (182,15 € persona/dia) y se redujo un -2,5% en 2025.

= Es general, esta menor cuantia de gasto se debe a que sus partidas en vuelos y en la contratacion
del alojamiento son inferiores a las del promedio, aunque gastan mas que la media en transporte
interior, en concreto alquiler de coche, en compras de alimentacién y en ocio.

Motivaciones para viajar a Tenerife

» El 41,7% ha elegido la isla motivado por su deseo de explorar y conocer la isla (37,3%), un +8,4%
mas que en el afio anterior y superando a la media (27,4%). Para los restantes factores
motivacionales mantiene cuotas por debajo del promedio con la excepcion de la practica de
aficiones, aunque la diferencia es escasa.

= Enlaeleccidon de Tenerife, han dado menor importancia a aspectos tales como el clima, el comercio,
la oferta alojativa, el ocio nocturno, la oferta comercial, la tranquilidad y seguridad, el precio o la
sencillez del viaje. Por el contrario, son importantes aspectos tales como las playas y el mar, los
paisajes, los senderos, el entorno ambiental, el patrimonio, la cultura o la autenticidad. Similar
importancia de la gastronomia que la media.

Satisfaccion con el viaje

= Con un nivel de satisfaccion con el viaje de 8,75 puntos, algo menos que la media (8,76 puntos),
aungue aumenta un leve +0,5%.
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e En general, la experiencia del viaje se valora positivamente, con un 46% que la califica como mejor
o mucho mejor de lo esperado, superando este porcentaje al que la valoran asi en el promedio
(43%), aungque se reduce un -6% lo que mejoran de manera mas positivo el viaje.

Excursiones organizadas
Peso de la actividad y principales mercados

= Un 18,4% del turismo de 2025 realizé alguna de las excursiones organizadas que se ofertan en la
isla, con una cifra de usuarios de 1.183.387 turistas en 2025, un -1,9% menos que en el afio anterior.
La cuota de esta actividad se redujo un -4,4% aunque la cuota relativa de la actividad se reduce un
5% y ha venido cayendo desde 2018.

*= Aunque se mantiene alo largo del aio, esta actividad ha sido estacional en 2025, frente a la menor
estacionalidad que mostraba en afios anteriores, con un incremento de usuario en los meses de
verano.

» Actividad destacada en 2025 en los mercados de Italia, Paises Bajos y Francia asi como los mercados
incluidos en “otros”. Los menos propensos a las excursiones organizadas, a pesar de tener el
volumen mas alto a causa de su elevada cuota turistica, son los britdnicos. Tampoco tienden a esta
actividad los espafioles que, como ya se ha visto, prefieren recorrer la isla por su cuenta.

Perfil sociodemografico

= El turismo que realiza excursiones organizadas, con 42,7 aios de media, es mas joven que el
promedio (44,96 afios) asi como que el total de turismo activo (43,8 afios), destacando una cuota
inferior de turistas mayores de 51 anos que en el promedio.

= En este segmento hay un numero de parejas, 66%, superior a la media (64,3%), superando también
el porcentaje de los que viajan con hijos (21,9%) y los que han viajado acompafnados por otros
familiares (16,4%), compafieros (1%) o han venido en viaje organizado. La cuota de grupos con
menores es del 24,1%, superior a la del promedio (22,2%) o a la del segmento activo (23,3%).

® Larenta media familiar, 56.542€ anuales, es inferior a la del promedio de visitantes (58.549€) o de
la del segmento de visitantes activos (57.760€).

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= EI51,8% son repetidores, uno de los porcentajes de repeticion mas bajos junto con el segmento de
excursiones maritimas, el buceo y otras actividades en la naturaleza. El indice de repetidores se
redujo en 2025 un -3,15%.

= Sy estancia media ha sido de 8,13 dias, manteniéndose como la de mas corta duracidn entre todas
las actividades evaluadas. La duracién de la estancia se redujo en -0,50 puntos.

Alojamiento y régimen alimenticio

= En este segmento destaca el alojamiento en hoteles de 4*, asi como en apartamentos y hoteles de
1*,2*,3* estrellas. Su cuota en alojamientos propios es el mas bajo de todos los segmentos (2,1%),
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lo mismo que el peso de viviendas alquiladas, aunque se sitla en un nada despreciable 15,7% en
2025.

» Tienen los mayores pesos en contratacion de Todo Incluido (25%) y en Media Pensién (19,4%), las
mas elevadas de todos los segmentos activos, aunque se reducen estas modalidades en 2025.
También superan al promedio en contratacidon de Alojamiento y Desayuno asi como en Pensidn
Completa.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= El 56,8% ha viajado a Tenerife con Paquete turistico, un +4,4% mads que en el afio anterior, y
superando al 43,3% del promedio.

= Contrataconintermediacion de TTOO/AAVV el vuelo un 55,3%, un -2% menos que en el aio anterior
y superando al 54,6% de contratacién directa en el promedio de visitantes. También mas elevada
que la media la contratacion a través de TTOO/AAVV del alojamiento (62%) frente a un 49% en el
promedio. Esta via se reduce un -0,7%, mientras que aumenta la contratacion directa un +1,5%,
situandose en un 31,3% para el alojamiento y en un 42,4% para el vuelo (+2,2%).

Actividades durante la estancia

= Dado que supone el objetivo de la actividad, el 76,4% ha visitado los lugares de interés de la isla
frente a un 54% del promedio, aumentando las visitas un +3% en 2025. No obstante, este porcentaje
es ligeramente inferior al de los que recorren la isla por su cuenta.

= El porcentaje de visitas supera al promedio en todos los lugares testados salvo el Barranco del
Infierno y, levemente en Teno/Buenavista.

= En comparacion con los que recorren la isla de manera independiente, las excursiones organizadas
solamente superan en visitas en el Parque Nacional del Teide, donde se concentra el 64,3% de
afluencia y siendo inferior la afluencia en los restantes lugares de interés de la isla.

= Tienden a realizar otras actividades entre las que destacan las Excursiones maritimas y Observacion
de cetaceos fundamentalmente vy, los Parques de Ocio y la Observacién Astrondmica. Ademas de
éstas dos, relevantes también, aunque con menor diferencia, excursiones independientes y la
gastronomia. Destacable el tiempo en piscinas e instalaciones del hotel y la playa.

Gasto turistico

= Este segmento tiene un gasto medio por turista de 1.521,77€, superior al del promedio de visitantes
(1.417,63 €), aumentando en 2025 un +0,6%.

= Su gasto por persona y dia se situa en 199,08€, también mas elevado que el del promedio de
visitantes (182,15 €€ persona/dia). Ello es debido a una mayor cuantia de gasto en el vuelo y el
alojamiento, asi como en taxis y transfer. Gasta mas en ocio y en particular en la partida destinada
a excursiones y servicios de guias turisticos asi como en otras actividades salvo en ocio nocturno.
También tiene una gasto superior en compras. Sin embargo, gasta menos que la media en
restaurantes y compras de alimentacién o en alquiler de coches.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Aunque al igual que el segmento de recorridos independientes, el de las excursiones organizadas
ha estado motivado para elegir Tenerife como destino por su deseo de explorar y conocer la isla
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(38,8%), superando a la media (27,4%), su cuota en este factor es inferior al de los recorridos
independientes, otorgando, en este segmento, mayor importancia al descaso (38,8%) y a la
diversion (11%) que los que se mueven por su cuenta para visitar la isla.

= Como aspectos de importancia en su eleccién destaca por encima de la media en la mayoria de los
factores salvo en el clima, la gastronomia, la sencillez del viaje o el hecho de pertenecer a Europa.
Destaca la importancia que otorga a la diversion, el patrimonio, al exotismo y los paisajes, asi como
a playas, mar y senderos.

= Adiferencia de los que recorren laisla por su cuenta, valoran mas la oferta alojativa, la comercial y
la diversion.

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccion con el viaje de este segmento se sitla en 8,73 puntos, ligeramente inferior
al promedio (8,76 puntos).

= Un 48,6% valora su experiencia del viaje positivamente, mejor o mucho mejor de lo esperado, mejor
que la media (43,1%).

Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Peso de la actividad y principales mercados

= Actividad realizada en 2025 por un 16,3% del turismo que visito la isla, siendo la cuota similar a la
del afio anterior. La cifra de turistas que realiz6 esta actividad, 1.048.071, creci6 un +2,7%.

= Aumenta la afluencia en los meses de verano, aunque se mantiene la actividad a lo largo de todo el
afio.

= Destaca fundamentalmente la presencia de franceses, alemanes e italianos, ademads de mercados
de otras nacionalidades entre las que se engloban paises de Europa del Este. No obstante, por peso
turistico en la isla, britanicos, alemanes, espanoles y franceses son los mercados de mayor volumen
en la actividad.

Perfil sociodemografico

= Este segmento tiene una media de edad de 39,8 afios, mas joven que el promedio (46 aios), siendo,
junto a los parques de ocio, uno de los segmentos mas joven de totas las actividades de ocio. El 69%
tiene menos de 45 afios y sélo un 22% mas de 51 afios.

= Un 65,1% ha viajado en pareja y un 28,2% acompafiados por sus hijos, el segundo segmento mas
relevante en viaje de familias tras el del segmento de parques de ocio, aumentando el viaje con
hijos ligeramente en 2025. También superan a la media los grupos que viajan acompafados por
otros familiares (18,4%), los grupos con mayor incremento en el afio (+13,2%). Y con menor
diferencia con respecto a la media pero por encima, los que han viajado con amigos (10,8%). Un
29,4% ha viajado acompanado de menores de 16 afos, un -0,8% menos que en 2024 y aumentando
la presencia de nifios de 13 a 15 afios.

® Larenta media familiar de este segmento se sitla en 56.799€ anuales, por debajo de la del promedio
de visitantes (58.549€) y un -1,6% inferior a la del afio anterior.
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Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Un 50,5% son repetidores, un -2,2% menos que en el afio anterior y siendo el segmento con menor
indice de fidelidad de todas las actividades de ocio. Del conjunto de las actividades turisticas, solo
el buceo tiene menor indice de repeticion que el de las excursiones maritimas. Lo que lleva a
plantearla como actividad que se realiza, preferentemente, en una primera visita a la isla.

= Su estancia media ha sido de 8,18 dias, inferior a la del promedio de visitantes (8,80 dias),
reduciéndose en 2025 en -0,45 puntos.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Aunque el 33% se alojd en hoteles de 4*, la modalidad alojativa mas destacada en comparacion con
el promedio es la Vivienda alquilada a particulares que supuso un 26% en el afio (19,7% en el
promedio de visitantes), registrando un incremento del +30,9%. Todas las restantes modalidades
pierden peso, salvo los hoteles de 1*, 2* y 3* que han supuesto un 9,7% y se incrementd su uso un
+6,7%.

» Por ello, la contratacion de Sélo Alojamiento supone en este segmento un 41,4%, un +26,7% mas
que en el afo anterior, superando el 34% de peso que tiene en el promedio de visitantes. Un 18,7%
contraté Todo Incluido, un 15,3% MP y, un 13,6% Alojamiento y desayuno, todas ellas con pesos
inferiores o similares a los del promedio de visitantes.

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

= El40,7% contrato de paquete turistico y un 47,5% los servicios independientes, siendo la cuota de
paquetes inferior a la de la media y superior en contratacién independiente, la que aumenta un
+12% en el Ultimo afo.

= Sibien hace unos ano repartia de manera similar la contratacion del vuelo entre contratacidon directa
y la intermediada, en 2025 un 56% contratd directamente con la compania aérea el vuelo y usé
TTOO/AAVV un 41,4%. No obstante, en la contratacion alojativa el uso de AAVV/TTOO se situd en
un 49,7%, similar aunque ligeramente superior al del promedio (49,1%) y la contratacién directa con
el alojamiento en un 41,1%, en este caso con mayor diferencia con respecto al promedio (36%).

Actividades durante la estancia

= Un 74,6% visito algunos de los lugares de interés de la isla, superando el porcentaje de visitas del
promedio de turistas (54%) y en todos los lugares de interés, especialmente en la visita a los
Acantilados de los Gigantes y Masca, lugares habituales de avistamientos y excursiones. También
supera ampliamente al promedio en la visita al Teide, a Santa Cruz y a Garachico.

=  También realiza mas actividades que el promedio, destacando en la mayoria de ellas salvo Recorrer
la isla por su cuenta, a pesar de haberlo realizado un 52% de este segmento vy, ligeramente menor
en Gastronomia. Por el contrario tiene un peso elevado en excursiones organizadas, actividad que
ha realizado el 44% del segmento de excursiones maritimas y observacién de cetaceos.

Gasto turistico

= Este segmento tiene un gasto medio por turista de 1.453,03 €€, un superior al del promedio de
visitantes (1.417,63 €) y al del promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €). El gasto
se ha reducido en 2023 un -3,7%, mas que el recorte que ha sufrido el gasto del promedio o del
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turismo activo. Su gasto por persona y dia 190,42 € también supera al del promedio de visitantes
(182,15 € persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia).

= Gasta mas que la media en alquiler de coches, en compras en supermercados, en ocio, salvo ocio
nocturno, en particular en excursiones y servicios de guia y en parques de ocio, pero menor cantidad
en vuelos, restaurantes o compras.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Para este segmento la principal motivacion para elegir Tenerife ha sido por su deseo de explorary
conocer la isla (42,2%), superando a la media (27,4%) y al segmento activo (21,9%) en este factor.
Supera también a la media en diversion (12,4%). Su peso en el descanso (27,6%) es inferior al que
tiene el promedio (44,1%), y, también inferior aunque con menor diferencia, el aspecto de disfrutar
de la familia (15,8%) y la practica de aficiones (0,8%).

= Como aspectos de importancia en su eleccion, destaca por encima de la media las playas, el mar,
los paisajes, los senderos, el exotismo, el patrimonio y la oferta cultural y, a pesar de no tener mayor
peso que la media en motivos de eleccidn, también la diversidn. Y es menos relevante que para el
promedio, aspectos como la gastronomia, el comercio, la seguridad, la tranquilidad o que se trate
de un viaje sencillo. No obstante, sus factores de importancia mas elevados los otorga al clima, la
seguridad, la tranquilidad, los paisajes, el mar, el entorno ambiental y el precio.

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccién con el viaje de este segmento se sitla en 8,75 puntos, la misma que el
promedio de visitantes (8,76 puntos) y la del segmento que realizan actividades (8,76 puntos),
aumentando en apenas un +0,1%.

= Un 52% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio (43%) y la del segmento activo (44,7%).

Parques de ocio o de atracciones
Peso de la actividad y principales mercados

= Actividad realizada en 2025 por un 22,7% del turismo que visitd la isla, un -6,4% menos que en 2024,
La cifra de turistas que visitd los parques de ocio de Tenerife ascendié a 1.460.328 en 2025, un -4%
menos con respecto al anterior.

= Esta actividad aumenta considerablemente su afluencia en los meses de verano (34,3%) con
respecto a los de invierno, aunque mantiene afluencia importante a lo largo de todo el afno.

= Espafia se posiciona claramente por encima de la media en esta actividad, con un peso del 16,7%
frente a una cuota de mercado turistico (12%), cuatro puntos porcentuales menos. Con diferencia
inferior, pero también superando levemente a la media se situan los Paises Bajos, Irlanda e Italia.
Relevante también, aunque no se dispone del desglose de nacionalidades que conforman este
grupo, Otras nacionalidades.

Perfil sociodemografico
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®* Uno de los segmento mas jévenes, 38,7 afios de media, en comparacién con otras actividades de
ocio (no deportivas), siendo mas joven que el promedio (46 afios) y que el total de turismo activo
(44,2 anos). El 31,7% tiene menos de 31 afios y un 74% menos de 45 afios. En el ultimo afio ha
aumentado la afluencia de turismo mayor de 25 afios y especialmente, el mayor de 50 afios, en
contrapartida con el descenso del mas joven.

= Un 63,6% ha viajado en pareja, algo menos que la media. Y un 38,7% acompafiados por sus hijos,
en este caso, superando al promedio en viaje de familias que se sitia en un 21,7%. Un 42,5% ha
viajado acompafnado de menores de 16 afios, un 2,6% mas que en el afio anterior y casi duplicando
la presencia de nifios del promedio (22%). También superan a la media los grupos que viajan
acompafiados por otros familiares (19,6%). Aumenta en 2025 el viaje en familia, tanto con hijos
como con otros familiares asi como el de las parejas. También se incrementa el viaje con
companeros y el organizado, aunque s peso no llega a un 1%. Se redujo el el peso de los que han
viajado solo y con amigos.

* La renta media familiar se situé en 57.121€ anuales, inferior a la del promedio de visitantes
(58.549€) y a la del segmento de visitantes activos (57.760€). La renta familiar de este segmento de
actividad aumenté un +2,3% en 2025, aumentando un +7,5% el segmento de rentas de 75.000€/afio
y mas.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= El 58,3% son repetidores, aumentando el nivel de fidelidad en este segmento un 1%, aunque se
mantiene por debajo del nivel de repeticion media de visitantes (64%).

= Su estancia media ha sido de 8,21 dias, inferior a la del promedio (8,80 dias) asi como a la del
segmento activo (8,86 dias). Una de las mas cortas junto con la del segmento que realiza excursiones
organizadas y las que hacen recorridos por su cuenta.

Alojamiento y régimen alimenticio

= El 34,2% se alojé en hoteles de 4*, un 19,1% en apartamentos y un 10,2% en hoteles de 1,2 y 3
estrellas, superando en las tres modalidades al promedio y aumentando en 2025, en particular, el
alojamiento en apartamentos. También supera al promedio en alojamiento en viviendas de alquiler,
son una cuota del 20,8% y aumentando en 2025 un +14,6%. Aumenta también el alojamiento en
Viviendas propias un +7,2%, aunque el porcentaje que ha utilizado esta modalidad, un 6%, es
inferior al del promedio.

= Como pension, un 37,6% ha contratado sdlo el alojamiento, superando al 34% del promedio en esta
opcién. Aunque con menor diferencia, también lo supera en Todo Incluido, modalidad contratada
por un 19,3%.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= El42,8% contratd paquete turistico y un 42,6% los servicios independientes, superando en este afno
al promedio de turistas en contratacion independiente. Ademas, se redujo el uso de paquetes
turisticos aumentando la contratacidon de servicios separados.

» La contratacion directa del vuelo (52,8%) es inferior a la del promedio (54,6%) y superior la
contratacién via TTOO y AAVV (44,3%), aunque la tendencia del afio ha sido de incremento de la
contratacién directa y pérdida en la de los paquetes. Para el alojamiento, sin embargo, el 38%
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contraté de manera directa, superando al promedio e incrementando el uso de esta via un +1,7%.
Otro 46,1% utilizdo TTOO y AAVV, en este caso inferior al 49,1% de media y con un descenso del -
3,9%.

Actividades durante la estancia

® Enlorelativo a visitas turisticas, el 65,1% visito algunos de los lugares de interés de la isla, superando
el porcentaje de visitas del promedio de turistas (54%). Este segmento supera al promedio de
visitantes en todos los lugares de interés valorados, y en mayor medida en las visitas al PN Teide,
Santa Cruz y Los Acantilados.

= También este segmento destaca en todas las actividades turisticas, siendo las mas relevantes la
Gastronomia, los Recorridos por la isla independientes, las Excursiones maritimas y observacién de
cetdceos, las Excursiones organizadas y el Ocio nocturno. Ademas de estas, tiene un peso bastante
superior al del promedio en playa y piscinas del alojamiento. En 2025 aumentd la afluencia en todas
las actividades con las excepciones de descenso en Ocio nocturno, Excursiones organizadas,
Ciclismo, Playas y piscinas.

Gasto turistico

» El gasto medio por turista es de 1.511,57 €, superior al del promedio de visitantes (1.417,63 €) y al
del promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €), situandose en uno de los mas
elevados. Se mantiene igual que en el afio anterior, mientras que desciende ligeramente el del
promedio y el del turismo activo.

= Su gasto por persona y dia, 198,99€ €, supera al gasto diario del promedio de visitantes (182,15 €
persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia). Se redujo en 2025
un -0,5%, similar a la reduccién que también registra el segmento activo y algo menor que el recorte
del total de los turistas.

= Su gasto en vuelos es superior al del promedio, lo mismo que el gasto alojativo. También gasta mas
gue la media en coche de alquiler, en actividades de ocio, en compras en supermercados y en otras
compras. Y gasta menor cuantia en restaurantes, transporte publico, taxis y transfer o en viajes
entre islas.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= En lo relativo a su motivacion para elegir Tenerife como destino, se inclina por Explorar o conocer
la isla (33,8%), Disfrutar de la familia 23% y Divertirse (13,6%), en los tres factores puntuando por
encima del Promedio. Sin embargo puntia muy inferior en su motivacion por el Descanso (28,8%)
o en la practica de aficiones.

= Para este segmento es mas relevante que para el promedio la Diversién, las Playas o el Exotismo.
Los paisajes, el Mar, la Oferta Cultural, el Comercio o el Ocio Nocturno también son ligeramente
mas importantes que para la media. Pero le da menos importancia que la media a al hecho de ser
destino europeo, a los senderos, sencillez del viaje, tranquilidad o a la gastronomia.

Satisfaccion con el viaje
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= El nivel de satisfaccion con el viaje de este segmento se sitla en 8,81 puntos, un +0,8% mejor que
en el afo anterior y por encima de la satisfaccion del promedio de visitantes (8,76 puntos) y de la
del segmento que realizan actividades (8,76 puntos).

= Un 50% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando al 44,7% de
valoracion positiva que hace el promedio.

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Peso de la actividad y principales mercados

= Unos 2.066.719 turistas de los que visitaron Tenerife en 2025 comentan haber degustado la
gastronomia canaria o productos locales durante su viaje, lo que supone un 32,1% del turismo de
ese afo, un +5,4% mas que en el aio anterior, con un +8,1% de incremento en la cifra de turismo.

» Sin apenas estacionalidad, el consumo de gastronomia local se mantiene practicamente igual
durante todo el afio aunque hay un leve incremento en el verano, motivada por el incremento de
turismo espafiol.

= Son los espafoles y los alemanes, los mercados mas relevantes en esta actividad, superando en de
20 puntos los espafioles y en mas de 10 puntos los alemanes, el porcentaje medio de consumo.
También destacan, aunque con menor diferencia, el mercado italiano y el de “otras
nacionalidades”. Los restantes mercados se sitlan por debajo de este porcentaje medio.

= En 2025 han perdido cuota en esta actividad los belgas e irlandeses, pero aumentan las restantes
nacionalidades y especialmente, alemanes, ndrdicos, italianos, Paises Bajos o suizos.

Perfil sociodemografico

= Segmento con media de edad de 43,4 afos, inferior a la del promedio (46 afios) y a la del turismo
activo (44,2%). El 59% tiene menos de 45 afios.

= El65,7% ha viajado en pareja y un 20,4% acompafiado por sus hijos, siendo los primeros con peso
superior al promedio, pero inferior los que viajan con hijos. Un 14,8% viajé con otros familiares,
también menos que el promedio y, un 10,3% con amigos y un 8,2% solos, con apenas diferencias
con respecto a la media. Un 20,7% son grupos con menores de 16 afios frente a un 22,2% de media.

» Surenta media familiar, 57.368€ anuales, es inferior a la del promedio de visitantes (58.549€) y a la
del segmento de visitantes activos (57.760€). La renta familiar de este segmento de actividad
aumento un +1,8% en 2025, aumentando un +10,8% el segmento de rentas de 75.000€/afio y mas.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Suindice de fidelidad, un 63,1%, es inferior a la del promedio de visitantes (64%), y algo superior a
la del turismo activo (62,7%), reduciéndose en el afio un -1,3%.

= Su estancia media ha sido de 9,28 dias, superior a la del promedio de visitantes (8,80 dias) y a la del
turismo activo (8,86 dias).

Alojamiento y régimen alimenticio
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* En cuanto a su alojamiento, destaca sobre el promedio el uso de Viviendas alquiladas (25,2%) y
Viviendas propias (12,1%). Aunque con menor diferencia, también tiene una cuota algo superior en
los Hoteles de 1,2 y 3 estrellas (9,6%), en los Apartamentos (6,7%) y en otros establecimientos
colectivos.

= Noobstante, un 26,5% se alojé en hoteles de 4* y un 6,8% en los de 5 estrellas, en ambos por debajo
de la cuota del promedio y perdiendo afluencia en 2025.

= Porello, la contratacidn de pensidn tiende a la modalidad de sélo alojamiento (41,6%) o no contratar
este servicio (17,4%). Un 16,3% ha contratado el desayuno, superando al promedio y un 14,5% una
Media pension, menos que la media, lo mismo que la contratacién de Todo Incluido (9%).

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

» El 44,6% ha contratado los servicios del viaje por separado y un 34,1% en paquete turistico. Un
15,2% no ha pagado por alguno de los servicios del viaje, entre los que posiblemente se encuentre
el alojamiento privado.

* Un 60,9% contratd su vuelo directamente con la compafia, muy por encima del promedio, y el
36,3% via TTOO y AAVV. Para el alojamiento, un 38,6% lo contra directamente y un 43,1% utilizd
TTOO y AAVV. Un 18,3% no necesitd contratacion.

Actividades durante la estancia

= El 68,3% visitd algunos de los lugares de interés de la isla, superando el porcentaje de visitas del
promedio de turistas (54%), con mayor afluencia que la media a todos los lugares valorados.

= En 2025 desciende el porcentaje de turismo que realiza visitas a La Laguna, Teno/Buenavista y al
Barranco del Infierno y se incrementa el resto, especialmente Anaga, Masca y Santa Cruz.

= Elturismo de este segmento realiza otras muchas actividades durante su estancia, destacando entre
ellas las excursiones independientes por la isla y las actividades en la naturaleza y las visitas a
bodegas y mercadillos. También destacan los parques de ocio, el ocio nocturno, las visitas culturales,
o la playa.

Gasto turistico

= El gasto medio por turista, 1.358,27€, es inferior al del promedio de visitantes (1.417,63 €) y al del
promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €). Se recorta un -3,3% con respecto al afio
anterior.

= Su gasto por persona y dia 168,90 € también es inferior al del promedio de visitantes (182,15 €€
persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia).

= Gasta cuantias inferiores en vuelo, alojamiento o en actividades deportivas, pero superiores en
alimentacion, transporte local o en otras actividades de ocio.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Enlo relativo a su motivacion para elegir Tenerife como destino, destaca por encima de la media en
su motivacion por explorar laisla (35,6%), en la de Disfrutar de la familia (17,5%) y en la de Divertirse
(10,3%). El descanso, mencionada por un 33,7%, aunque elevada, se aleja del 44,15 que elige la isla
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por esta razén en el promedio. En 2025 aumenta el disfrute de la familia y se reducen los restantes
factores motivacionales.

= Para este segmento es mds importante que para el promedio la gastronomia, el paisaje, los
senderos, el patrimonio, la cultura, la autenticidad. También el mar, o el exotismo. Valora menos
qgue la media la oferta alojativa, el precio el hecho de ser europeo.

= Un segmento que, aunque ha viajado a la isla por Vacaciones (87,5%), tiene un peso relevante en
visitar a familiares o amigos (10,5%).

Satisfaccion con el viaje

» El nivel de satisfaccién con el viaje de este segmento se sitla en 8,81 puntos, superior al del
promedio de visitantes (8,76 puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos). Su nivel
de satisfaccion se mantuvo estable aunque ligeramente a la baja en 2025.

= Un 46,2% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio (43%).

Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Peso de la actividad y principales mercados

= Del turismo que visitd Tenerife en 2025, aproximadamente 654.079 turistas acudieron a Bodegas,
mercadillos, fiestas populares, un 9,9% mas que en el afio anterior. Esta actividad ha sido realizada
por el 10,2% del turismo en la isla en el afio, aumentando el porcentaje de practica de la actividad
un 7,2%.

= Aunque se mantiene durante todo el afo, en los ultimos afios la mayor afluencia parece darse
durante el 12 y 32 trimestre del afio.

= En esta actividad destacan especialmente los espafioles, asi como italianos, alemanes y otras
nacionalidades. También superan algo a la media nérdicos, franceses y suizos. En 2025 aumenta la
afluencia de Paises Bajos, Italia, Francia , Reino Unido y Otros, perdiendo afluencia el rosto de los
mercados.

Perfil sociodemografico

* Lamediadeedadrondalos 42,1 afios, inferior a la del promedio, 46 aios de mediay a la del turismo
activo (44,2%). El 61,5% tiene menos de 45 afios.

= Un 65% ha viajado en pareja, superando ligeramente a la media. También, un 20,3% viajé
acompafiado por sus hijos, porcentaje inferior al del promedio. Un 15,2% viajé acompafiados por
otros familiares, un 9,5% acompafiados de amigos y un 9,3% han viajado solos. Un 20,1% son grupos
con menores de 16 afos, inferior al 22,2% de media.

® Larenta media familiar, situada en 55.441€ anuales, es inferior a la del promedio de visitantes del
promedio de visitantes (58.549€) y a la del segmento de visitantes activos (57.760€). La renta
familiar de este segmento de actividad aumenté un +1% en 2025, aumentando en torno a un 2% los
segmentos de rentas superiores a 50.000€.
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Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Mantiene un indice de fidelidad del 61,7% en 2025, inferior al del promedio de visitantes (64%) y a
la del turismo activo (62,7%). Se reduce el nivel de repetidores un -3,6%.

= Su estancia media ha sido de 10,13 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). Entre las actividades de ocio, es una de las estancias mas
largas junto con la Observacion astrondmica. En deportes, la superan el Windsurf/Kitesurf, el
ciclismo y el Golf.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Este segmento destaca sobre la media en el uso de Viviendas alquiladas (25,5%) y en alojamientos
propios o de conocidos (13,9%). También en otros alojamientos colectivos. En 2025 aumenta un
16,5% el uso de viviendas alquiladas, mientras que descienden las propias y las colectivas. Pese a lo
anterior, un 26,7% se alojé en hoteles de 4*, un 15,3% en apartamentos, ambas perdiendo cuota
en 2025.

= La contratacidn de pension se inclina por la modalidad de sélo alojamiento (41,6%) o no contratar
este servicio (20%). La contratacion de alojamientos con pension es inferior a la del promedio en
todas las modalidades aunque un 13,7% contratd desayuno, un 12,2% media pensién y, un 11,2%
Todo Incluido. En 2025 aumenté la contratacidn de sdélo alojamiento y del desayuno.

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

= El 40,7% ha contratado los servicios del viaje por separado y en igual porcentaje, los paquetes
turisticos, disminuyendo la contrataciéon de estos ultimos un -4% al tiempo que aumentan los
servicios independientes un +4%. Un 11,5% no ha pagado por alguno de los servicios del viaje, que
probablemente se refiera al alojamiento privado.

= Para la contratacidn de los servicios, el 60,9% contraté el vuelo directamente con la compania vy el
36% via TTOO y AAVV, aumentando un +2,8% estos Ultimos y con leve reduccién en la contratacién
directa. Para el alojamiento un 38% contrata directamente y un 42,4% lo hizo via TTOO y AAVV. Un
19,6% no necesitd contratacion alojativa. Aumenta la contratacion directa y se mantiene la
intermediada.

Actividades durante la estancia

= Este segmento visita mas que la media todos los lugares de interés de la isla (79%) aumentando las
visitas un +2,2%, por incremento de visitas al PR Anaga, PN Teide, Acantilado de los Gigantes y
Masca. Se reduce la visita a los restantes lugares de interés.

= Practica mas que la medio todas las restantes actividades durante su estancia, destacando la
Gastronomia, las actividades en la naturaleza, con un 27% que practica senderismo y un 22% otras
actividades de naturaleza, y las excursiones independientes por la isla.

Gasto turistico

= E| gasto medio por turista, 1.423,26 € algo superior al del promedio de visitantes (1.417,63 €) y al
del promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €). Se redujo en 2025 un -6%.
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= Sin embargo, su gasto por persona y dia, 165,83€, es inferior al del promedio de visitantes (182,15
€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia), a causa de una
estancia media mas prolongada.

= Tiene un gasto inferior al de la media en vuelos y, particularmente, en alojamientos. También gasta
una cantidad inferior en transportes en taxi, transfer, VTC, en actividades deportivas o en
tratamientos de salud. No obstante, gasta mas que la media en restaurantes y supermercados, en
transporte local, en comercio o en otras actividades de ocio.

Motivaciones para viajar a Tenerife

=  Muy motivado por Explorar o conocer las islas (39,7%), asi como por Disfrutar de la familia (18,4%)
Y divertirse (11,0%). El descanso tiene bastante menos relevancia que para el promedio asi como la
practica de aficiones. En 2025 aumentd el interés por conocer la isla y disfrutar de la familia.

» Para este segmento es mas importante que para el promedio elementos como el patrimonio y la
cultura mar, los senderos, los paisajes, la gastronomia, la autenticidad, el exotismo o el entorno
ambiental. Y da menos valor que el promedio a la oferta alojativa, el ser destino de Europa, la
seguridad o la tranquilidad.

= Unsegmento que ha viajado a laisla por Vacaciones (85,5%), pero en el que también un 11,7% viajo
para visitar a familiares o amigos.

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccion con el viaje de este segmento se situa en 8,81 puntos, superior al del
promedio de visitantes (8,76 puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos). Su nivel
de satisfaccion se redujo un -0,4% en 2025.

= Un 49% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio aunque se reduce el peso de las valoraciones mas
opositivas aumentando algo las negativas.

Museos, exposiciones, centros culturales
Peso de la actividad y principales mercados

= Estas actividades han estado frecuentadas por el 8,5% del turismo que visité Tenerife en 2025, un
+6,1% mas que en el afo anterior. La cifra de turistas que practicé esta actividad se estima en
550.160 turistas, un +8,9% mas que en el afio anterior.

® Una actividad con cuota algo mas elevada en el 32 trimestre.

= En esta actividad destacan fundamentalmente los espafioles, franceses, alemanes y los mercados
del grupo de otras nacionalidades. Con menor tendencia entre britanicos, irlandeses, belgas y
nordicos.

Perfil sociodemografico
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* Lamediadeedadrondalos 41,4 afios, inferior a la del promedio, 46 aifos de media y a la del turismo
activo. El 65% tiene menos de 45 afios.

= Un 65,2% viajé en pareja y un 25,2% acompafiado por sus hijos, en ambos casos superando al
porcentaje del promedio. También supera ligeramente a la media el 23,7% de grupos de viaje que
incluye a menores de 16 afios (media: 22,2%). Otro 13,8% viajo acompafiado por otros familiares,
un 8,2% solos y un 7,8% acompaiiados de amigos, en los tres grupos con pesos inferiores a los de la
media. Si supera al promedio el viaje con compafieros.

= Su renta media familiar se sitia en 55.906€ anuales, por debajo de la renta del promedio de
visitantes (58.549€) asi como de la del segmento de visitantes activos (57.760€), aumentando en
2025 un +1,8%. En este segmento aumenta en 2025 el estrato de menos de 25.000€ anuales asi
como el de 50.000 a 75.000€/ afo. SE reducen los restantes.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

* Mantiene un indice de fidelidad del 56,8% en 2025, inferior al del promedio de visitantes (64%) y al
del turismo activo (62,7%). Aumenta en 2025 un +4,9.

= Su estancia media ha sido de 9,11 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias).

» Pasa una media de 9,49 horas al dia fuera del establecimiento, mds que la media (7,89 horas) asi
como que el turismo activo (8,25 horas). Este segmento, el que practica Sur y el de otras actividades
de la naturaleza, son los que pasan mas tiempo al dia fuera de sus alojamientos.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Este segmento destaca sobre la media en viviendas alquiladas a particulares (30,7%), una modalidad
que ha aumentad en 2025 un +14%. También supera a la media en Otro tipo de establecimientos
colectivos (rural, albergues, cruceros...), en los que se alojo un 6,2%, un +20,7% mas que en el afio
anterior. Asi como en alojamientos propios o de conocidos (10,1%), aunque en esta modalidad
desciende la cuota un -2,8%.

= Lasrestantes modalidades tienen una cuota inferior a la del promedio. Asi, en hoteles de 4* se alojo
un 24,3%, porcentaje inferior al del promedio y un -15,9% inferior al del afio anterior. En hoteles de
1,2,3* un 10%, modalidad que incrementd el uso un +17,8% en el Ultimo afio y, en hoteles de 5%,
solo un 4,9%, reduciendo su presencia un -28,3%. En los apartamentos se alojo el 13,7%,
aumentando ligeramente con respecto al afio anterior (+0,6%).

= Condicionado por el tipo de alojamiento, un 41,2% contrata solo el alojamiento, un +16% mas que
en el afio anterior. Un 16,3% no precisa pensién, lo que también aumenta un +3,5%. Pero también,
un 15,6% contraté desayuno, un 16% media pension y un 9,5% Todo Incluido en sus alojamientos,
reduciéndose el uso en todos ellos y con porcentajes inferiores a los del promedio, salvo en la
pensién con desayuno, que lo supera en un punto porcentual.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= EI 53,3% contratd los servicios del viaje por separado, un +4,9% mas que en 2024. Utilizé paquete
turistico un 29% (-8,9%) y tuvo algun servicio gratuito un 11%, un -19,6% menos que en el afio
anterior. Este segmento tiene el porcentaje de uso de paquetes mas bajo de todas las actividades
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de ocio. Solamente las actividades deportivas se sitian en un menor uso de paquetes turisticos que
el segmento de cultura.

= Parasuvuelo, el 63% contratd directamente con la compaiiia, un +4,3% mads que en el aio anterior.
Y un 34,4% lo contraté via TTOO y AAVV, descendiendo esta via un -9,4%. Para el alojamiento, las
vias de contratacién se igualan, con un 42,6% que contratd directamente, un +3,8% mas que en
2024, y un 42,3% via TTOO y AAVV descendiendo un -4,1% la modalidad. Un 15% no necesito
contratar alojamiento o no conoce la via.

Actividades durante la estancia

= El 91,2% visitd algunos de los lugares de interés de la isla, superando el porcentaje de visitas del
promedio de turistas (74,6%) y con afluencia mds elevada que la media en todos los puntos
valorados, aunque cae el nUmero de visitas en 2025 en todos salvo el PR Anaga y Santa Cruz. Este
segmento destaca muy por encima del promedio en visitas a Santa Cruz y el Teide, que se iguala con
un porcentaje de mas del 67%. También es elevado el nUmero de visitas a La Laguna, La Orotava, La
Orotava, Garachico, Icod o Los Gigantes.

» Tienden a la practica de otras actividades durante su estancia, destacando las excursiones
independientes por la isla, las actividades en la naturaleza o la degustacién de gastronomia.
También es elevada y con diferencia importante con respecto a la media, las Bodegas, Mercadillos
y Fiestas Populares, los Parques de Ocio, las Excursiones Maritimas/Cetaceos y la Observacion
astrondmica. Tiende también mas que el promedio a las actividades deportivas y de mar.

Gasto turistico

= El gasto medio por turista se situdé en 2025 en 1.311,74€, inferior al del promedio de visitantes
(1.417,63 €) y al del promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €). Se redujo en 2025
un -4,5%.

= También es inferior al del promedio su gasto por persona y dia, 163,79€ diarios frente a 182,15 €
persona/dia de media, o al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia). El gasto
diario se redujo un escaso -0,2%.

= Tiene un gasto inferior al de la media en vuelos y en alojamientos, en restaurantes, actividades
deportivas, ocio nocturno (discotecas y pubs), en tratamientos de salud y en comercio. También
gasta una cantidad inferior en transportes en taxi, transfer, VTC, en actividades deportivas o en
tratamientos de salud. No obstante, gasta mas que la media en restaurantes y supermercados, en
transporte local, en comercio o en otras actividades de ocio.

= Sin embargo, su tiene un gasto superior en alquiler de coche, en compras alimenticias, en visitas a
museos y similares, en espectaculos culturales y en excursiones.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Sin duda, conocery explorar laisla (51,4), factor que aumenté en 2025 un +5,6%. También aumenta
disfrutar de la familia (17,8%), superando igualmente al valor de este factor en el promedio. Con
menor relevancia que la media, otras motivaciones como descansar (22,3%), la diversiéon (6,1%) o
la practica de aficiones (0,9%).
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= Para este segmento es mas importante que para el promedio elementos como los paisajes, los
senderos, el patrimonio y la cultura, la autenticidad, el exotismo o el entorno ambiental y la
gastronomia. Con menos importancia que para el total de los visitantes, la oferta alojativa, el clima,
el precio, el ocio nocturno, la oferta comercial, la tranquilidad o sencillez del viaje.

= Un segmento que ha viajado a la isla por Vacaciones (88%), con un 8,9% que viajo para visitar a
familiares o amigos y un 1,3% por Motivos profesionales.

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccién con el viaje de este segmento se sitla en 8,78 puntos, algo superior al del
promedio de visitantes (8,76 puntos) y al del segmento que realiza actividades (8,76 puntos),
aumentando en 2025 (+0,4 puntos).

= El 49,8% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio.

Observacion astronémica
Peso de la actividad y principales mercados

® Una actividad que ha realizado el 5,5% del turismo de 2025, un 12,7% mas que en el afio 2024. La
cifra de turismo en la actividad se estima en 351.556 turistas, un 15,7% de incremento con respecto
al afio anterior.

= Aunque tiene baja estacionalidad, esta actividad aumenté la afluencia en los meses de verano y en
el ultimo trimestre del afio.

= Destaca especialmente el mercado aleman, el francés, los nérdicos, Paises Bajos e Italia. En 2025
incrementa la afluencia Francia, Italia e Irlanda fundamentalmente. También los mercados
englobados en “Otras nacionalidades”.

Perfil sociodemografico

= Unsegmento con 39,7 anos de media, mas joven que el promedio (46 afios) y que el total de turismo
activo (44,2 afios). En este segmento, un 68,8% tiene menos de 45 afios.

* Un 62,4% ha viajado en pareja, un 19,4% acompainado por sus hijos y un 14,8% por otros familiares,
en los tres casos, con pesos inferiores a los del promedio. Superan a la media los que han viajado
con amigos (11,8%) y solos (9,7%). Aumenta en este segmento activo los que han viajado solos, con
otros familiares y con amigos.

= En este segmento, la presencia de menores de 16 afios es de un 18% de los grupos, un porcentaje
inferior al del promedio (22,2%) y reduciéndose los grupos con menores un -19,8%.

* Larenta media familiar, 56.823€ anuales, es inferior a la del promedio de visitantes (58.549€) y a la
del segmento de visitantes activos (57.760€). Ademds, se redujo en 2025 un -2,8%, con reduccion
en el afio de los segmentos de mayores rentas, de mas de 50.000€ anuales.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino
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= El 56% son repetidores, un +5,3% ,mas que en el aiio anterior. Su nivel de repeticién es inferior al
de la media de visitantes (64%) asi como a la del turismo activo (62,7%).

= Suestancia media hasido de 10,06 dias, superior a la del promedio (8,80) asi como a la del segmento
activo (8,86 dias). Aumentd en 2025 en +0,13 puntos.

= Pasa fuera del alojamiento una media diaria de 8,93 horas, superando al promedio (7,89 horas)
como al segmento activo (8,25 horas). Aumentd en 2025 el tiempo fuera del alojamiento en +0,10
puntos.

Alojamiento y régimen alimenticio

* En este segmento es relevante en 2025 el uso de Viviendas alquiladas (32,2%), que aumentan su
uso un +17,6% en el afio. También superan al promedio otros alojamientos colectivo (4,6%),
disminuyendo el uso en el afio, el alojamiento en Hoteles de 1,2,3* (9,7%) que también incrementan
el peso en este segmento.

= Un 25,2% se alojé en hoteles de 4* y un 6,1% en los de 5* y un 14,1% en Apartamentos, en todos
ellos, con porcentajes inferiores a los del promedio y aumentando el uso de los apartamentos.
También inferior a la media el alojamiento en Viviendas propias o de familiares (8,2%) que reducen
el uso un -7,7% en el afio.

= El 43,7% contratd soélo el alojamiento (+21,3%), la Unica modalidad de pensiéon que supera al
promedio, ademads de los que no precisan contratar pension. Aparte de estos, un 13,6% contrato
alojamiento y desayuno, unl11,2% Media Pension y un 15% Todo Incluido, con pérdidas en todas
estas modalidades en el ultimo afio.

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

= El 51,6% contraté los servicios del viaje independientes, con mayor peso que en el promedio y
aumentando un +9%. El 31,7% contratd de paquete turistico, un -7,6% menos que en el afio anterior,
y, tuvo algun servicio gratuito un 11,3%.

= La contratacion directa del vuelo, un 60,6%, supera a la del promedio (54,6%) y crece en el afio un
+5,6%. No asi la contratacién via TTOO y AAVV (35,8%), que pierde un -9,9% de cuota. Para el
alojamiento un 39,5% lo contraté directamente, superando también a la media de visitantes y con
un +1,2% de incremento, y un 43,4% utiliz6 TTOO y AAVV, un -5,2% menos que en el afio anterior.

Actividades durante la estancia

= E| 91,6% visita algunos de los lugares de interés de la isla, superando el porcentaje de visitas del
promedio de turistas (54%) y aumentando un +6,2% en el afo. Destaca su visita al PN del Teide
(82,5% frente a un 38,5% en el promedio) lugar en el que probablemente se ha realizado al actividad
de observaciéon. También es relevante su cuota de visita en todos los restantes lugares valorados
con pesos que superan ampliamente al promedio aunque no con tanta diferencia como en el PN
Teide.

= En las otras actividades, también este segmento se muestra mas activo que el promedio,
destacando especialmente las excursiones organizadas y por su cuenta, , las actividades en Ila
naturaleza, las de mar y deportivas, asi como en Observacion de Cetaceos y excursiones maritimas,
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Gastronomia, Visita a Bodegas y Mercadillos o, Parques de Ocio. Sin embargo, la Unica actividad que
no realiza por encima del promedio es el ocio nocturno o la permanencia en piscinas.

Gasto turistico

= El gasto medio por turista, 1.495,52 €, supera al del promedio de visitantes (1.417,63 €) y al del
promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €€), disminuyendo un -2,5% en 2025.

= Sin embargo, su gasto por personay dia (177,94 €) es inferior al del promedio de visitantes (182,15€
persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia).

= Con un gasto inferior al del promedio en vuelo y alojamiento, en restaurantes, en ocio nocturno y
tratamientos de salud asi como en compras y en taxis, transfer o VTC. Supera a la media en gasto
en Ocio, en coches de alquiler y transporte regular y en compras de supermercado.

Motivaciones para viajar a Tenerife

* Enlo relativo a su motivacion para elegir Tenerife como destino, destaca por encima de la media en
Explorar o conocer las islas (46,6%), motivacion que aumenta un 7,8% en 2025. También en
diversién (10%) que sin embargo se redujo un -11,4%.

= El descanso (38,5%) y disfrutar de la familia (11,8%) tienen menor peso que en el promedio de
turistas.

= Descansar (28,7%; -3,2%) y Disfrutar de la familia (11,7%; -8,2%) se mantienen por debajo del
porcentaje del promedio y pierde cuota en 2025. Supera ligeramente al promedio Practicar mis
aficiones (1,4%) aunque también pierde peso en el afio.

= Unsegmento que otorga mayor importancia que la media a los senderos, los paisajes, el patrimonio,
la cultura o el exotismo. También es mas importante el mar, el entorno ambiental o la diversién.
Valora menos que el promedio aspectos como la sencillez del viaje, el ser europeo, la seguridad y
tranquilidad los precios o el ocio nocturno.

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccion con el viaje de este segmento se sitla en 8,86 puntos, mas satisfecho que el
del promedio de visitantes (8,76 puntos) o que el segmento que realizan actividades (8,76 puntos),
aumentando en 0,09 puntos en el ano.

= Un 53,3% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio (42,2%), aunque se reducen las valoraciones mas positivas.

Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Peso de la actividad y principales mercados

= Esta actividad ha estado frecuentada por el 16,5% del turismo de 2025, un -6,1% menos que en
2024 y con una estimacion de 1.060.487 turistas en el afio, un -3,6% menos que en el aiio anterior.

= Esta actividad aumenta la afluencia en los meses del verano.
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® En ella destacan fundamentalmente los britdnicos con un 50,9% que realiza esta actividad frente a
un 37% en el promedio. También los ndrdicos, irlandeses e italianos.

Perfil sociodemogriafico

* La media de edad ronda los 40,9 afios, mas joven que la media (46 afios) y que el segmento activo
(44,2 afios). Aumenta la media de edad en los ultimos afios en 3,11 afios, de tal modo que, si bien
hace dos afios se situaba entre los mas jovenes, en 2025 supera la media de edad de otras
actividades como la Observacion astrondmica o las excursiones maritimas o los parques de ocio.

= El 65,4% tiene menos de 45 afios, con 34% de menores de 30 anos. Sin embargo, estos ultimos
disminuyen en 2025 aumentando todos los segmentos de mayores de 30 afios, con un 27% que
tiene ,mas de 50 ainos.

= Aunque un 55,7% viajé en pareja, lo mds destacable de este segmento es ese casi 20% que ha
viajado con amigos, un 16,9% con otros familiares, o un 9,8% que viajo solo. Se redujo el viaje de
amigo y las parejas, aumentando el resto.

» Eneste segmento un 14,5% ha viajado con hijos, un +20% mas que en el afio anterior y un 16% viajo
en un grupo con menores de 16 afos, con la menor presencia de nifos de todas las actividades junto
al senderismo.

= Su renta media familiar se situa en 56.454€ anuales, inferior a la del promedio de visitantes
(58.549€) y a la del segmento de visitantes activos (57.760€). Aumentd en 2025 un +2,1%,
aumentando el peso de los segmentos de mayores rentas, de mas de 50.000€ anuales.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Mantiene un indice de fidelidad del 68,5% en 2025, uno de los mas elevados junto con las
actividades de salud y belleza y las actividades deportivas, incidiendo en este alto nivel de fidelidad
el peso del turismo britanico.

= Su estancia media ha sido de 8,52 dias en 2025, inferior a la del promedio de visitantes (8,80 dias) y
a la del turismo activo (8,86 dias). La EM aumentd en el afio en 0,25 dias.

= Pasa fuera del alojamiento una media diaria de 8,67 horas, superando al promedio (7,89 horas)
como al segmento activo (8,25 horas). Se redujo en 2025 el tiempo que pasa fuera del alojamiento
en +0,15 puntos.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Este segmento destacd sobre la media en 2025 en los apartamentos (21,1%) y en hoteles de 1,2,3*
(11,5%). También, aunque levemente en otros establecimientos colectivos (3,2%). Sin embargo, su
presencia es inferior en hoteles de 4* (31,5%) y en hoteles de 5* (6,9%), asi como en viviendas
alquiladas (16,8%) o propias (9%).

= En 2025 se hareducido el uso de hoteles de 4* y 5* asi como el apartamentos, aumentando el resto
de modalidades.

= Un 40% contrato sdlo el alojamiento y un 15,7% alojamiento y desayuno, superando al promedio
en ambas modalidades. Aunque inferior a la cuota promedio, un 13,2% contraté media pension y
un 15,4% Todo Incluido. Un 13% no requiere ninguna contratacién. En 2025 solo aumenta el uso de
alojamientos sin pensiodn alimenticia.
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Férmula de contratacidn y organizacién del viaje

= Para la contratacién de los servicios, un 40,7% contraté los servicios del viaje por separado e igual
porcentaje (40,7%) un paquete turistico, superando al promedio en contratacién independiente,
una modalidad que ha incrementado el uso en 2025 un +4,1%. Un 11,5% no ha pagado por alguno
de los servicios del viaje.

= Paralacontratacién del vuelo, el 57,7% contraté directamente con la compaiiiay un 38,4% via TTOO
y AAVV, reduciéndose esta ultima un -7,5% e incrementando la directa un +2,9%. Para el
alojamiento un 38% lo contratd directamente y un 46% lo hizo via TTOO y AAVV, superando, como
en el vuelo, la contrataciéon directa que aumenta un +1,7% en 2025. También aumenta el peso de
los que no precisan contratacién o no conocen la via, un 15,9%, aumentando un +8,2%.

Actividades durante la estancia

= Sélo un 48,3% visitd algunos de los lugares de interés de la isla, porcentaje inferior al del promedio
de turistas (54%), sin superar al promedio en ninguno de los lugares de interés. Una caracteristica
habitual en los mercados de Reino Unido e Irlandés, los de menor actividad durante la estancia en
laislay, en el mercado nérdico, poco propenso a las visitas turisticas.

= No obstante, su visita mas frecuentada es el PN Teide y Santa Cruz, perdiendo peso la primera y
estable la de la capital. Aumenta en 2025 la visita a PR Anaga, Masca y Teno/Buenavista.

= A pesarde la menor actividad, si superan al promedio en 2025 en todas las actividades de ocio y en
las deportivas, salvo en las actividades de naturaleza. Las de mayor relevancia, los Parques de ocio,
la gastronomia, los tratamientos de salud, las bodegas y mercadillos y las excursiones maritimas.
destacando sobre la media solamente en visitas a parques de ocio y en actividades deportivas como
golf u otros deportes. Aunque con peso inferior a la media, en actividades en el mar y en las
deportivas.

= En 2025 aumentd la practica de actividades de ocio, salvo parques y bodegas-mercadillos, asi como
el senderismo, Windsurf-kitesurf o correr.

Gasto turistico

= E| gasto medio por turista, 1.368,88 €, inferior al del promedio de visitantes (1.417,63 €) y al del
promedio de turistas que realizan actividades (1.412,09 €€), aumentando un +4,6% en 2025.

= Sin embargo, su gasto por personay dia (179,48 €) también es inferior al del promedio de visitantes
(182,15€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia).

= Este segmento realiza un gasto inferior al del promedio en vuelo y alojamiento, en transporte local,
tanto por menor gasto en coche de alquiler como en viajes entre islas. También gasta menor
cantidad en comercios. Por el contrario, gasta mas que la media en restaurantes y compras de
supermercados, en todas las partidas de ocio y en particular Pubs y discotecas y en transporte
publico y taxis, transfer o VTC.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Su motivacidn para elegir Tenerife ha sido claramente la diversion (20,7%), siendo este el Unico
factor en el que supera a la media aunque disminuye en 2025 un -19,5%. Aumentan sin embargo
las motivaciones por el Descanso (41%), Explorar la isla (21,3%), Disfrutar de la familia (14,7%) o la
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practica de aficiones, todos estos factores, con peso inferior a los que valora el promedio de
visitantes.

= Para este segmento de actividad el acento motivacional se pone claramente en la diversién, siendo
el aspecto del destino con mayor importancia en comparacién con la media. También valora mas
otros aspectos del destino como las playas, el exotismo, la oferta comercial, la oferta cultural o el
ocio nocturno. Con menor diferencia, los paisajes.

= Menos importante que para el promedio, ser destino europeo, la tranquilidad, la sencillez del viaje,
los senderos o la gastronomia.

= Un segmento que ha viajado a la isla por Vacaciones (90,5%) pero en el que un 7,6% lo ha hecho
para visitar a familiares o amigos.

Satisfaccion con el viaje

» El nivel de satisfaccidon con el viaje de este segmento se situa en 8,79 puntos, superior a del
promedio de visitantes (8,76 puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos),
aumentando en 2025 (0,4%).

= El 46,5% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio (43,1%), aunque disminuye en 2025 las valoraciones
positivas aumentando la de a la altura de lo esperado.

Tratamientos de belleza y salud
Peso de la actividad y principales mercados

® Una actividad que ha realizado el 6,5% del turismo de 2025, aumentando el peso un 4,8%. La cifra
de turismo en esta actividad se calcula en 415.855 turistas, un 7,6% superior a la de 2024.

= Una actividad estable en el afio aunque el peso mayor se da en los meses de invierno (12 y 42
trimestre del afio).

= Relevante en esta actividad el mercado del Reino Unido e Irlanda principalmente. Ademas de estos
dos principales, destacan también los Paises Nérdicos asi como Paises Bajos, Francia o Suiza.

Perfil sociodemografico

* La media de edad se situd en 45,7 afios en 2025, un 4,4% superior a la edad del aiio anterior. Un
segmento apenas mas joven que el promedio (46 afios) pero mayor que el turismo activo (44,2
afios). En este segmento activo, que en afios anteriores dominaba un peso relevante de mayores de
60 afios, en 2025 se reparte entre un 54,4% de menores de 45 afos y un 36% de mayores de 50
afios, lo que lleva a una media de edad algo menor.

= Sin duda, la presencia de los mercados con mayor edad en la isla como son los Nérdicos, britanicos
e irlandeses, pero combinados con otros mas jévenes como Francia o Suiza, generan esta dispersion
de la edad menos concentrada que en anos anteriores.
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= Un 64,2% viajo en pareja, similar a la cifra promedio y un 21,2% acompafiado por los hijos, también
similar aunque algo superior al promedio. Superan también a la media los que viajaron con otros
familiares (16,5%) y los que han viajado solos (9,7%). Inferior a la media los que viajaron con amigos
(8,5%), comparieros o en viaje organizado. La presencia de menores en los grupos, un 23%, supera
al promedio (22,2%) pero es similar al peso en el total del segmento activo (23,3%). En 2025
aumenta el viaje en pareja y los que han viajado solo, asi como los grupos con menores. Se reduce
el resto.

= Su renta media familiar se situa en 62.475€ anuales, por encima de la del promedio de visitantes
(58.549¢€) y de la del segmento de visitantes activos (57.760€). Aumentd en 2025 un +2%, con un
60% en este segmento que tienen rentas superiores a 50.000€ anuales, con incremento en 2025 de
los estratos de rentas superiores y descenso de las bajas.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Mantiene un indice de fidelidad del 70,6% en 2025, uno de los mas elevado de todas las actividades
situandose por detras del segmento de golf. Aumenta el indice en 2025 un 8%. Nuevamente, la
presencia de los mercados de mayor nivel de repetidores en este segmento, como britanicos
nordicos e irlandeses incide en este elevado nivel de fidelidad.

= Su estancia media ha sido de 9,91 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). Se reduce con respecto a la del afio anterior en -0,45
puntos.

= Pasa fuera del alojamiento una media diaria de 7,66 horas, inferior al tiempo que pasa el promedio
(7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas). En el aflo 2025 aumentdé levemente el tiempo que
pasa fuera del alojamiento.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Este segmento destaca sobre la media en hoteles de 5*, donde se alojé un 12,9% del turismo que
realizdé esta actividad frente a un 9,7% en el promedio de los visitantes. También superan al
promedio en alojamiento en 4 estrellas, con un 36,3% alojado en esta modalidad o en los
apartamentos, con un 18%. Sin embargo, tienen menor cuota que la media el alojamiento en
Hoteles de 1,2,3* (7,4%), asi como los alojamientos privados propios o de familiares (8,5%) vy los
alojamientos alquilados a particulares (15,5%). En 2025 se redujo en este segmento el uso de
hoteles de 5* y el de otros establecimientos colectivos, aumentando las restantes modalidades.

= Para el régimen de pension, superan al promedio en contratacion de Todo Incluido (20,2%), en
Media Pension (18%9 y en Alojamiento y Desayuno (17%). Y tienen menor cuota en la contratacion
de Sdlo Alojamiento o en los que no procede esta contratacion, vinculados, en parte, a alojamientos
privados.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= Para la contratacion de los servicios, un 46,6% contratd paquete turistico y un 33,4% contrato los
servicios del viaje por separado, con un peso en la contratacidon de paquetes turisticos superior al
promedio, una modalidad que, en 2025 se mantuvo estable con leve pérdida (-0,4%) y siendo
superior el descenso que registra la contratacion independiente (-6,3%).
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= Paralacontratacién del vuelo, el 51,4% contraté directamente con la compaiiiay un 45,3% via TTOO
y AAVV, descendiendo ambas modalidades. Para el alojamiento, el 34,7% contrata directamente y
un 49,6% via TTOO y AAVV. Un 15,6% no necesité contratacién alojativa. Aunque supera a la media
en contratacién intermediada, en 2025 desciende esta via, tanto del vuelo como alojativa,
aumentando la directa para contratar alojamiento. La contratacion directa del vuelo también
pierde, aunque menos que en la modalidad intermediada.

Actividades durante la estancia

= EI51% visitd algunos de los lugares de interés de la isla, porcentaje inferior al 54% del promedio de
turistas y al 63,8% del turismo activo. Todos los lugares valorados tienen en este segmento un
menor porcentajes de visitas que la media NO obstante, los mas frecuentados son el PN Teide, Sanra
Cru, La Laguna y Los Acantilados de los Gigantes. También pierden afluencia en 2025 la mayoria de
ellos, con la excepcién del PR Anaga.

= Sin embargo, practican otras actividades, superando al promedio en todas salvo en senderismo y
otras actividades en la naturaleza. Las actividades mas frecuentadas y relevantes para este
segmento son el Ocio nocturno, las excursiones organizadas, los parques de ocio, las excursiones
maritimas, la gastronomia y visitas a bodegas y mercadillos. En deportes, destacan en Surf y otras
actividades en el mar y también en todas las deportivas. En 2025 han perdido afluencia a todas las
actividades de naturaleza, al buceo y a ciclismo. En las de ocio, en gastronomia, en recorrer la isla
por su cuenta y en visitas a bodegas y mercadillos.

Gasto turistico

= El gasto medio por turista, (1.638,90 €) es uno de los mas elevados junto con el del segmento del
golf, el del windsurf o el del ciclismo, aunque se redujo en 2023 un 2,5%. La modalidad alojativa
utilizada incide en este mayor nivel de gasto.

= Su gasto por persona y dia 184,02 € también supera al del promedio de visitantes (168,91€
persona/dia) o al del segmento que realiza actividades (167,61€ persona/dia). El gasto diario se sitta
también entre los mas elevados, por detras del de Golf y el de los Parques de ocio. Este segmento
gasta mas que el promedio en alojamiento, en restauracion, en ocio y en compras. Pero menos que
la media en transporte local.

Motivaciones para viajar a Tenerife

=  Su motivacion para elegir Tenerife es el descanso (50,6%), que aumenta en 2025 un +3,4%. También
superan al promedio en disfrutar de la familia (18,6%), motivacion que crece un +4,1% en el afio, y
con menor diferencia, la diversidén (9,4%), que desciende en el afio un -8,1%. También supera a la
media levemente la practica de aficiones (1,6%), motivacién que aumenta un +2% en 2025. Explorar
la isla (18,7%) aunque con porcentaje alto, se mantienen por debajo de la media y desciende en
2025 un -7,2%.

= Para este segmento es menos importante que para el promedio los paisajes, el mar o los precios.
Por el contrario, dan mas valor a la seguridad, la oferta comercial, la oferta alojativa, el ocio
nocturno, la diversidn, la sencillez del viaje , la tranquilidad y otros factores como el clima y las
playas.
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= Un segmento que ha viajado a la isla por Vacaciones (92,2%), asi como para visitar a familiares o
amigos (6,3%).

Satisfaccion con el viaje

= El nivel de satisfaccidn con el viaje de este segmento se sitla en 8,87 puntos, superior a la del
promedio de visitantes (8,81 puntos) y al segmento que realiza actividades (8,81 puntos),
disminuyendo en 2023 un 0,7%.

= El 46,9% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando en un
punto a la valoracion positiva que hace el promedio (45,8%).

Actividades de naturaleza: Senderismo
Peso de la actividad y principales mercados

» El 22% del turismo que viajé a Tenerife en 2025 practicd senderismo, un +6,2% mas que en 2024.
Un porcentaje que corresponde a una cifra 1.422.724 turistas en el afio, un +9,0% mds que en el
afio anterior.

= Aunque se practica todo el afio, la afluencia es mayor durante el primer trimestre del afio y meses
de invierno y se reduce en el verano.

®» Una actividad en la que destacan en 2025, principalmente, alemanes y “otras nacionalidades”
ademas de belgas, franceses, espafioles, y holandeses. Los mercados nérdicos y suizo, aunque con
peso superior a su media turistica, mantienen menor relevancia que en las nacionalidades
anteriores. Actividad con baja tendencia de britanicos. En 2025 solo incrementan la afluencia en
esta actividad suizos, italianos y “otras nacionalidades”.

Perfil sociodemografico

* La media de edad de este segmento se situd en 2025 en 41,9 ainos, 0,47 afios mas que en 2024. Un
segmento mas joven que el promedio de visitantes (46 afios) y que el turismo activo (44,2 afos),
con un 64% menor de 45 afios.

= Un 64,4% viajo en pareja, porcentaje similar al del promedio y superando a la media en viajes con
amigos (10%) y los que viajan solos (9,3%) pero no la superan el 17% que viajo con hijos y el 13,9%
con otros familiares. En 2025 aumenta levemente el viaje con hijos. Los grupos con menores se
situaron en un 20,6%, por debajo del promedio pero aumentando en el afio un +23,6%.

= Su renta media familiar se sitia en 56.415€ anuales, menor que la del promedio de visitantes
(58.549¢€) asi como de la del segmento de visitantes activos (57.760€). Se redujo en 2025 un -1,1%.
En este segmento superan a la media los tres estratos de menos de 75.000€ anuales, con peso
inferior del segmento de renta superior a 75.000€. Un 76% tiene rentas anuales inferiores a 75.000€
y un 50% rentas inferiores a 50.000€ anuales. Pero un 24,3%, aungque con menor peso que en el
promedio, dispone de ingresos familiares de mas de 75.000€. En 2025 solo aumenta el segmento
de renta de 25.000 a 50.000€ anuales.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino
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= EI55,7% son repetidores, aumentando el indice en 2025 un 1,1%. Su indice de fidelidad se mantiene
inferior al del promedio de visitantes (64%) y al del turismo activo (62,7%).

= Su estancia media ha sido de 9,57 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). La duracién de la estancia se recorta en -0,23 dias con
respecto a la del afio anterior.

= Pasa fuera del alojamiento una media diaria de 9,16 horas, superior al tiempo que pasa el promedio
(7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas). En el afio 2025 se mantiene el tiempo que pasa fuera
del alojamiento.

Alojamiento y régimen alimenticio

» Para el alojamiento, supera a la media en viviendas alquiladas (32,9%) y viviendas propias (11%),
aumentando el uso de las primeras en 2025 un +5,9% y estable el uso de las propias. También
superan al promedio en Otros establecimientos colectivos (Rural, crucero, time sharing, albergue
juvenil, campings, etc.) con una cuota del 6%, aunque esta modalidad pierde un -7,2% en 2025. Su
presencia en hoteles y apartamentos en inferior a la del promedio, con descenso alojativo en los
hoteles pero aumento en el uso de los apartamentos.

= Enlorelativo a la modalidad de pension, casi un 45% contraté solo el alojamiento y un 17,9% indico
gue no procede pensidn en su alojamiento utilizado. Las restantes modalidades, aunque también
son utilizadas, mantienen en 2025 peso inferiores a los de la media.

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

= Un51,8% contratod los servicios del viaje como servicios independientes y solo un 28,4% en paquete
turistico, duplicando el peso de contratacién independiente del promedio. El 13,6% no ha pagado
por alguno de los servicios del viaje.

= El vuelo fue contratado por un el 63,8% directamente con la compaiiia y un 33% via TTOO y AAVV,
superando en unos 10 punto la contratacidn directa del promedio. Esta via aumenta en 2025 un
+1,1% al tiempo que cae la contratacion intermediada. En la contratacion alojativa, un 42,4% lo
contratd directamente y un 40,4% lo hizo via TTOO y AAVV, aumentando también la via directa un
+2,4%. Un 17,2% no necesitd contratacion del alojamiento o desconoce cémo se hizo.

Actividades durante la estancia

= El segmento que realizé senderismo tiende a visitar algunos de los lugares de interés de la isla, con
un porcentaje del 87,4%, bastante superior al del promedio de turistas (54%) y también al del
segmento activo (63,8%). Supera al promedio en todos los lugares visitados con diferencias de mas
de 25 puntos en la visita al PN Teide y Anaga.

= Practican otras actividades turisticas, superando al promedio en otras actividades de naturaleza,
recorridos por su cuenta y gastronomia. También destacan en actividades culturales, en visitas a
bodegas, mercadillos y fiestas populares o en actividades deportivas como correr. Su peso es
inferior al promedio en ocio nocturno, tratamientos de salud y en golf.

Gasto turistico
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= Un segmento que gasté una media de 1.296,91€ por turista, un gasto inferior al del promedio
(1.417,63 €) y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €). Su gasto se incrementé un +1,8%
en 2025.

= Su gasto por persona y dia es de 156,61 € en 2025, inferior al del promedio de visitantes (182,15€
persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia). Aumenta en el afio
un +2%.

= El segmento de senderismo tiene el menor nivel de gasto de todas las actividades turisticas.

= Gasta menos que el promedio en vuelos y alojamiento, asi como en restaurantes, en ocio nocturno,
parques de ocio y tratamientos de salud, y en compras. Si nivel de gasto supera al promedio en
transporte local, supermercados, excursiones y en actividades culturales y museos.

Motivaciones para viajar a Tenerife

=  Muy motivado por explorar la isla (52%) y por la practica de sus aficiones (2,9%), superando a la
media en ambos factores. Aunque con porcentajes importantes, pero inferiores a los del promedio,
descansar (23,6%), disfrutar de la familia (23,6%) o divertirse (7,8%). Dos de ellos, el descanso y la
familia, han perdido peso en 2025.

= Para este segmento es mas importante que para el promedio los senderos, los paisajes , el mar, el
patrimonio la autenticidad y la cultura y el exotismo. Poco relevante la oferta alojativa, el ocio
nocturno, el comercio, la diversién, la seguridad o el precio.

= Un segmento que, aunque ha viajado a la isla fundamentalmente por Vacaciones (89,8%), también
un 7,8% lo ha hecho para visitar a familiares o amigos, un 1% por entrenamiento deportivo.

Satisfaccion con el viaje

= Su nivel de satisfaccién con el viaje, 8,70 puntos, inferior a la del promedio de visitantes (8,76
puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos), aumentando en 2025 un +0,1%.

= El 46,4% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando a la
valoracién positiva que hace el promedio de visitantes (43,1%), pero desciende la valoracion positiva
de la experiencia.

Actividades en el mar
Buceo (submarinismo-botella)
Peso de la actividad y principales mercados

= Esta actividad ha sido practicada en 2025 por el 2,6% del turismo que visitd la isla, un +3,5% mas
gue en el afio anterior. Se estima que la cifra de turismo que practicdé buceo se situd en
168.933turistas, un +6,2% superior a la cifra de 2024.

= |La practica de la actividad aumenta en los meses del verano.

= Los mercados de Francia, Alemania, Espafia y Bélgica son los mas relevantes en este actividad.
También tienen un peso ligeramente superior al del promedio Nordicos o Italia.
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Perfil sociodemogriafico

= Elturismo que practica actividades en el mar es uno de los mas joven de los segmentos de actividad,
por detras del turismo de Surf. La media de edad se situd en 2025 en 36,2 afos, superando en 1,11
puntos la edad del afo anterior. En este segmento el 78,6% tiene menos de 45 afios y un 41% es
menor de 30 afios. Sin embargo, disminuyen en 2025 los segmentos mas jévenes aumentando los
mayores de 45 afios en esta actividad.

= Superan al promedio los grupos de amigos (13,5) aunque disminuye este segmento un -11,6% en
2025. Un 57,8% viajo en pareja, un 21% con hijos, un 15,4% con otros familiares y un 9,7% en
solitario, no superando al promedio ninguno de estos grupos de viaje. En 2025 aumenté el viaje con
hijos y con otros familiares, asi como los que han viajado con compaiieros.

* Y un 22,8% viaja en un grupo con menores de 16 afios, un porcentaje similar aunque ligeramente
superior al del promedio y con in incremento del +3,3% en 2025.

» Su renta media familiar se situé en 59.092€ anuales, por encima de la del promedio de visitantes
(58.549€) asi como de la del segmento activo (57.760€). Aumenté en 2025 un +3,7%%. En este
segmento, un 53,4% tiene rentas anuales superiores a 50.000€, superando levemente al promedio.
El segmento de rentas familiares superiores a 75.000€ es el Unico que aumentd en 2025, con un
incremento del +24,6%.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Un 45% son repetidores, reduciéndose el indice de fidelidad un -17,2% en 2025. Su indice de
fidelidad se mantiene inferior al del promedio de visitantes (64%) asi como al de otras actividades
en el mar.

= Su estancia media ha sido de 8,82 dias en 2025, algo superior a la del promedio de visitantes (8,80
dias) pero inferior a la del turismo activo (8,84 dias). La duracién de la estancia aumenta con
respecto a la del afio anterior (+0,20 puntos).

= Pasa fuera del alojamiento una media diaria de 9,13 horas, superior al tiempo que pasa el promedio
(7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas). En el afio 2025 se reduce levemente el tiempo que
pasa fuera del alojamiento.

Alojamiento y régimen alimenticio

= En cuanto a su modalidad alojativa, este segmento destacé en 2025 sobre la media especialmente
en viviendas alquiladas a particulares (38,2%), con un 17,2% mas de uso que la media (21,6%). Y con
menor diferencia, de apenas un 1% mas, en hoteles de 1,2,3 estrellas (10,2%). Aumentando las
viviendas alquiladas un +39,2% v el uso de hoteles de 1,2,3 estrellas un +59%. El 21,6% se aloj6 en
hoteles de 4*, un 8,1% en hoteles de 5* y un 13,1% en apartamentos, perdiendo cuota estas tres
modalidades. Un 6,6% utilizd una vivienda propia, modalidad con uso inferior al del promedio en
2025 y que pierde un -16,5% de peso.

= Para su pension alimenticia, un 49,4% contratd sélo el alojamiento, superando en modalidad al
promedio y con un incremento en 2025 del +27,7%. Un 12,9% contrata desayuno, un 13,5% MP y
un 9,3% Todo incluido. Las tres modalidades inferiores a las del promedio y con descenso en 2025.
Sobre el promedio destaca también un 14,3% que no preciso pensién alojativa, incrementandose
un +8,6% en 2025.
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Férmula de contratacidn y organizacién del viaje

= Paralacontratacién de los servicios, el 58,4% los contraté como servicios independientes y un 26,4%
paquete turistico, aumentando la contratacion de servicios por separado un +17%, una opcién que
supera ampliamente al promedio.

= El vuelo fue contratado por un 66,5% directamente con la compaiiia, superando en 10 puntos al
promedio, y un 27,8% lo contratdé via TTOO y AAVV. Para el alojamiento un 49% contrato
directamente, aumentando un +20% con respecto al aifo anterior, y un 35,4% lo hizo via TTOO y
AAVV, con una reduccion del -24%. Un 15,5% no necesitd contratacion. La contratacion directa
supera a la del promedio tanto para el vuelo como para el alojamiento.

Actividades durante la estancia

= El 82,6% visitd algunos de los lugares de interés de la isla, porcentaje que casi duplica al del
promedio de turistas (48,3%) y que aumenté en 2025 un +6%. El segmento de buceo supera al
promedio en todos los lugares visitados y en especial, en el PN Teide, Santa Cruz, o los Acantilados
de los Gigantes.

» Tienden a la préctica de otras actividades turisticas en mayor medida que el promedio, superandolo
en todas, con excepcién de pasar tiempo en las piscina e instalaciones del hotel. En particular,
destaca por su mayor peso en excursiones maritimas/cetaceos, -donde seguramente practicé la
actividad-, en senderismo y otras actividades de naturaleza, excursiones independientes y parques
de ocio.

Gasto turistico

= El segmento del buceo gastdé de media por persona 1.367,10 € por turista, un gasto inferior al del
promedio (1.417,63 €) y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €). Ademas, su gasto se
redujo en 2025 -5,3%.

= Su gasto por persona y dia ascendié a 170,59€ en 2025, también inferior al del promedio de
visitantes (182,15€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia),
acusando un recorte del -7,4% en el afio.

= Este segmento gasté menos que el promedio en vuelos y alojamiento, asi como en restaurantes, en
ocio nocturno, tratamientos de salud y en compras. Pero su nivel de gasto diario superé al promedio
en alquiler de coches y pasajes entre islas, en compras de alimentacién y en ocio, en especial
actividades deportivas y excursiones.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Motivado mas que el promedio por explorar la isla (46,8%), divertirse (10,4%) y la practica de sus
aficiones (4,1%). Porcentajes inferiores al promedio en descansar (23,7%) y disfrutar de la familia
(13,3%). En 2025 solo aumento la motivacion por explorar la isla, perdiendo peso todos los restantes
factores.

= Para este segmento es mas importante que para el promedio el mar, las playas, los paisajes, los
senderos y la diversion. También el Patrimonio o la oferta cultural, asi como el exotismo vy la
autenticidad. En los restantes aspectos de la isla, su importancia en su decisién de viajar ha sido
inferior a la del promedio.
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= Un segmento que, aunque ha viajado a la isla fundamentalmente por Vacaciones (91,4%), también
un 6,5% lo ha hecho para visitar a familiares o amigos, un 0,7% por entrenamiento deportivo.

Satisfaccion con el viaje

» Su nivel de satisfaccion con el viaje, 8,76 puntos, en igual nivel que el promedio (8,76),
manteniéndose estable con respecto al aio anterior.

= Un 49,9% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando la
valoracion positiva del promedio (43,1%).

Surf
Peso de la actividad y principales mercados

® Una actividad practicada por el 2,1% del turismo de 2025, perdiendo un -5,8% de cuota en el afo.
La cifra de visitantes que la ha practicado se situa en 135.065turistas, un -3,3% menos que en el afo
anterior.

® Una actividad sin un patrén claro de estacionalidad aunque parece incrementar la afluencia en los
meses de invierno durante el | y IV trimestre del afio.

® En la actividad han destacado fundamentalmente los mercado de Italia, Alemania, Francia, Bélgica
y el grupo de otras nacionalidades.

Perfil sociodemografico

* La media de edad se situé en 2025 en 35,2 anos, superior a la del afo anterior (34,2 afios en 2024)
siendo el segmento mas joven de todos los activos. En esta actividad el 80,6% tiene menos de 45
anos con un 45% menor de 30 anos.

= Destaca sobre el promedio los grupos de viaje de amigos (13,5%), solos (13,5%) y acompafiados por
familiares (17,3%). También supera a la media el viaje con compafieros (2,3%) y los viajes
organizados (2,4%). Aunque en porcentajes inferiores al promedio, viajan en pareja un 49,4% y con
hijos un 21%. En 2025, aumento el viaje con hijos, con otros familiares, con comparfieros y en grupo,
disminuyendo el resto de grupos de viajes. Y un 24,8% viaja en un grupo con menores de 16 afios,
superando al porcentaje de menores en la media (22,2%).

= Su renta media familiar se sitla en 56.511€ anuales, por debajo de la del promedio de visitantes
(58.549€) asi como de la del segmento activo (57.760€). Aumenté en 2025 un +2,9%. En este
segmento superan a la media el segmento de rentas mas bajo de menos de 25.000€ anuales, siendo
inferiores los restantes. No obstante, en 2025 aumenté el segmento de renta mas alto casi un 24%
y también el de rentas entre 25.000€ y 50.000¢€.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= El indice de repeticion, un 53,4%, disminuyd un -8,5% en 2025 y se situa por debajo del nivel del
promedio (64%).
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= Su estancia media ha sido de 9,73 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). La duracidn de la estancia ha disminuido con respecto a la
del afio anterior (9,79 dias en 2024).

= El turista de surf pasa fuera del alojamiento una media diaria de 9,63 horas, superior al tiempo que
pasa el promedio (7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas). En el afio 2025 se reduce levemente
el tiempo que pasa fuera del alojamiento.

Alojamiento y régimen alimenticio

®= En cuanto a su modalidad alojativa, este segmento destaca sobre la media en viviendas alquiladas
a particulares (38,8%), una modalidad que ha disminuido un -3,5%. También supera al promedio en
Otros alojamientos colectivos (7,7%) y en Apartamentos (13%).

» Un 18,8% se alojé en hoteles 4* , un 10,1% en hoteles de 1,2,3 estrellas y, un 4% en hoteles de 5*-
5GL. Un 7,5% dispone de vivienda propia. En 2025 aumenté el uso de Apartamentos y de Hoteles
de 1,2,3 estrellas.

» Para su pensién alimenticia, un 55% contraté sélo el alojamiento, un +15,2% mas que en el afio
anterior y superando el 34% de la media. Un 10% contraté Desayuno, un 6,1% MP y un 11,3% TI.
Para un 14,4% no era necesaria la contratacién de una pension. En 2025 aumento en este segmento
el uso de contratacion de sélo el Alojamiento y también el Todo Incluido y Pensién Completa.

Férmula de contratacidon y organizacion del viaje

= Parala contratacidn de los servicios, el 61,2% contraté servicios independientes, un 12,8% mas que
en el afio anterior. Un 20,3% contratd paquete turistico, la mitad del uso que hace el promedio de
esta modalidad, aunque en 2025 aumenta un +13,4%.

= Elvuelo fue contratado por un el 72,3% directamente con la compafiiay un 21,4% via TTOO y AAVV,
aumentando en el afio la contratacion directa. Para el alojamiento un 46,2% contratd directamente
y un 34,6% lo hizo via TTOO y AAVV, disminuyendo tanto una como otra modalidad. Un 19,2% no
necesitd contratacion, la Unica modalidad que aumenta un +20%.

Actividades durante la estancia

= El81,4% visito algunos de los lugares de interés de la isla, un porcentaje que supera al del promedio
de turistas (54%). Superando al promedio en todos los lugares de visita.

= También tienden a la practica de otras actividades turisticas, superando al promedio en casi todas
ellas, salvo en gastronomia o en quedarse en piscina e instalaciones del alojamiento. Destacan
especialmente en las actividades de mar, en naturaleza y deportivas. También en las de ocio y
especialmente excursiones independientes, excursiones maritimas/cetaceos y excursiones
organizadas.

Gasto turistico

= E|l segmento del surf gasté de media por persona 1.390,28 € por turista, un gasto inferior al del
promedio (1.417,63 €) y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €). El gasto de turismo de
surf aumentd en 2025 un +7%.
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= Su gasto por persona y dia ascendié a 174,84 € en 2025, también inferior al del promedio de
visitantes (182,15€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia),
con un incremento del +14,3% en 2025.

= El segmento de surf gasté6 menos que el promedio tanto en vuelos como en su contratacion de
alojamiento. También gastan menos en restaurantes, en transporte en taxis, transfer y VTC, y gasto
en tratamientos de salud y en compras. Sin embargo, su nivel de gasto diario superé al promedio
en alquiler de coches, transporte publico, pasajes entre islas, en compras de alimentacién y en todas
las actividades de ocio, en especial actividades deportivas y excursiones.

Motivaciones para viajar a Tenerife

» El segmento de surf tiene como motivacién clara para para elegir Tenerife practicar sus aficiones
(10,2%), asi como explorar la isla (35,4%) y divertirse (12,1%), aumentando la importancia por
conocer laisla y la practica de aficiones.

» Para el segmento que practica Surf, es mas importante que para el promedio aspectos de la isla
tales como las playas, el mar, los paisajes, los senderos, la diversidn o el entorno ambiental. De otra
parte, valoran menos que el promedio la oferta alojativa, la gastronomia, la seguridad, la
tranquilidad, el precio o la sencillez del viaje.

= Aunque con escasa diferencia, también valoran mejor el ocio nocturno, la oferta cultural, la oferta,
el patrimonio o la oferta comercial.

= Un segmento que ha viajado a la isla, fundamentalmente por Vacaciones (85,5%) y, uno de los que
mas claramente viaja por entrenamiento deportivo. También destaca visitar a familiares o amigos.

Satisfaccion con el viaje

= Su nivel de satisfaccién con el viaje, 8,39 puntos, es inferior al del promedio de visitantes (8,76
puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos). El nivel de satisfaccion aumenta un
+0,4% con respecto a 2024.

= En suvaloracién de la experiencia del viaje, un 43,2% valora su experiencia del viaje mejor o mucho
mejor de lo esperado, muy similar al nivel de valoracidn positiva que hace el promedio (43,1%),
aungue se reduce esta valoracién positiva en 2025 un -11,5%, por encima de la reduccién en el
promedio.

Windsurf / Kitesurf
Peso de la actividad y principales mercados

= Una actividad que tiene una cuota del 0,7% en el conjunto de las actividades en 2025, casi un -30%
menos que en 2024. La cifra de turistas que han practicado se estima en 47.111 turistas. Se reduce
la cifra de turistas que practicaron la actividad un -33% y su peso relativo en el conjunto de
actividades retrocedié un -30%.

= Una actividad que en 2025 tiene la mayor afluencia n los meses de veranos asi como durante el 12
y ultimo trimestre del afio.
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® En esta actividad destacan los mercado de Italia, Bélgica, Alemania y Suiza, ademas del grupo de
otras nacionalidades.

Perfil sociodemogriafico

* La media de edad se situdé en 2025 en 43,7 afos, casi 6 anos superior a la del afio anterior,
manteniéndose por debajo de la edad media del promedio de visitantes (46 afios). En este segmento
sobresalen los segmentos de edad de 31 a 45 afios y los de 26 a 30 aios, pero también, y duplicando
su peso en el promedio, los de 51 a 60 afios. En 2025 la presencia de menores de 25 afios no supera
a su peso en el promedio, disminuyendo la cuota un -49%. Disminuye también la presencia de
visitantes de 31 a 45 afios y la de 51 a 60 anos. El mayor incremento se da en mayores de 60 anos,
que suponen un 17% y se duplican con respecto al afio anterior, aumentando también los
practicantes de 26 a 30 aios.

= Aunque un 59,6% viajo en pareja, destacan sobre la media los que han viajado con familiares
diferentes a parejas e hijos (18,7%) y los que viajan solos (9,7%). También superan al promedio los
que viajan organizado (2,6%). Acompanados por hijos viajé un 21,6% y con amigos un 8,6%. En 2025
aumento el viaje en solitario, con otros familiares y con amigos, disminuyendo la presencia de otros
grupos de viaje.

= Un 27% ha viajado en un grupo con menores de 16 afos, superando el porcentaje del promedio
(22,2%), a pesar de que solamente viajan con hijos un 18,6%, por lo que puede tratarse de otro tipo
de vinculo familiar.

= Su renta media familiar se sitia en 62.768€ anuales, superando a la del promedio de visitantes
(58.549€) asi como a la del segmento activo (57.760€). La renta familiar Aumentdé en 2025 un +1,9%.
En este segmento, en 2025 superan a la media los segmentos de rentas mas altos a diferencia de
afos anteriores, aumentando el segmento de rentas superiores a 75.000€ un +3,5%. También
aumento el segmento de rentas inferiores a 25.000€ (+1,2%), aunque este grupo supone un 13,5%
del total.

= Duracion de la estancia y fidelidad al destino

= Elindice de repeticion, un 63,2%, se situa algo por debajo del del promedio de visitantes (64%) pero
supera al del turismo activo (62,7%). Disminuye en 2025 un -2%.

= Su estancia media hasido de 16,53 dias en 2025, la mas prolongada de todos los segmentos activos,
duplicando a la del promedio de visitantes (8,80 dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). La duracion
de la estancia aumenté en 2025 3n 7,58 dias.

= Elturista de Windsurf pasa fuera del alojamiento una media diaria de 8,46 horas, superior al tiempo
gue pasa el promedio (7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas). En el afio 2025 aumento el
tiempo que pasa fuera del alojamiento en +0,68 hs.

Alojamiento y régimen alimenticio

= En cuanto a su modalidad alojativa, este segmento destacd sobre la media en viviendas alquiladas
(31%), en viviendas propias (14,2%), en hoteles de 3*, 2* y 1* (11,4%) y en Otros establecimientos
colectivos (11,4%). En 2025 incrementa su peso en los hoteles de 3*, 2* y 1* y en las viviendas
propias especialmente. LO reduce en las restantes modalidades.
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= Para su pension alimenticia, opta por contratar sélo el alojamiento un 42,7%, o bien, no procede
pension en su alojamiento utilizado (23,2%), aumentando ambas modalidades en 2025. Un 13,5%
contratd Desayuno y un 12,8% Todo Incluido.

Férmula de contratacidn y organizacién del viaje

= Paralacontratacién de los servicios, el 50,8% los contratd como servicios independientes y un 21,4%
en paquete turistico. El 14% no ha pagado por alguno de los servicios del viaje.

= El vuelo fue contratado por un el 66% directamente con la compafiia y un 23% via TTOO y AAVV.
Para el alojamiento un 40,2% lo contraté directamente y un 30,7% lo hizo via TTOO y AAVV y un
29% no necesitd contratacion o desconoce la via. En 2025 aumentd la contratacion directa, tanto
del vuelo como del alojamiento.

Actividades durante la estancia

= El 74% visité algunos de los lugares de interés de la isla, porcentaje bastante superior al del
promedio de turistas (54%). Practicamente superan al promedio en visitas a todos los lugares
valorados salvo Garachico y escasamente a La Orotava.

= Este segmento es mas activo que el promedio con cuotas de practica en todas las actividades que
superan a la media y en particular el Surf, las de Naturaleza, las deportivas como correr o ciclismo,
el ocio nocturno, la observacién astrondmica, los parques de ocio o las visitas por la isla. En 2025
pierden peso en este segmento las actividades deportivas, el buceo, la gastronomia, bodegas y
mercadillos, las visitas culturales o las maritimas y de avistamiento. Aumentan las actividades de
naturaleza, el Surf y otras de ocio como el nocturno, la observacion astrondmica o los tratamientos
de salud.

Gasto turistico

= El segmento del Windsurf gastdé de media por persona 1.573,45 € por turista, un gasto que supera
al del promedio (1.417,63 €) y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €). Este gasto
aumentd en 2025 un +9%.

= Su gasto por persona y dia ascendio a 172,48 € en 2025, en este caso inferior al del promedio de
visitantes (182,15€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia),
recortandolo en 2025 u -5,9%. Las estancias prolongadas generan esta diferencia de menor gasto
diario en este segmento con respecto a la media.

= E|l segmento de Windsurf gasté menos que el promedio en vuelos, en su contratacién del
alojamiento y en transporte local, salvo pasajes entre isla, partida con un gasto superior al del
promedio. También gastan menos en restaurantes, en compras y en tratamientos de salud. Sin
embargo, su nivel de gasto diario superé al promedio en compras de alimentacion y en todas las
actividades de ocio, en especial actividades deportivas, excursiones y ocio nocturno.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= El segmento del Windsurf tiene como principal motivacion para para elegir Tenerife practicar sus
aficiones (16,8%), siendo también importante Disfrutar de la familia (18,9%). En 2025 aumenta la
importancia de Explorar la isla y Disfrutar de la familia en este segmento, disminuyendo el peso de
Il resto de los factores motivacionales.
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= Para el segmento que practica Windsurf, es mas importante que para el promedio aspectos de la
isla tales como las playas y el mar. También valora en mayor medida los paisajes, la diversién y el
ocio nocturno. La gastronomia, la seguridad, la tranquilidad, la facilidad del viaje o los precios son
aspectos mucho menos relevantes para ellos que para otros segmentos.

= Unsegmento que haviajado a laisla, fundamentalmente por Vacaciones (83%), siendo también uno
de los que mas claramente viaja por entrenamiento deportivo asi como para visitar a familiares o
amigos.

Satisfaccion con el viaje

= Su nivel de satisfaccién con el viaje, 8,31 puntos, es inferior al del promedio de visitantes (8,76
puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos), reduciéndose en 2025 un -4,5%.

= Un 32,8% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, por debajo del 44,7%
de media, y un elevado 60,5% a la altura de lo esperado, una valoracién que se duplica en 2025, al
tiempo que disminuye la valoracidn positiva y aumenta la negativa.

Actividades deportivas
Ciclismo / Mountain bike
Peso de la actividad y principales mercados

= Este segmento activo representa el 1,3% de todas las actividades en 2025, siendo practicado por
84.529 turistas en el afo. En 2025 pierde un -20% de peso la actividad y un -18% la afluencia de
turistas.

= Una actividad con mayor afluencia en los meses de invierno, en el 12 y 42 trimestre del aio.

= En 2025 destacan fundamentalmente los mercado Noérdicos, Alemania, Bélgica y de otras
nacionalidades, principalmente, ademas de Suiza, Irlanda y Holanda.

Perfil sociodemografico

* La media de edad se situd en 2025 en 46,8 afios, aumentando la edad con respecto al afio anterior
en casi un afio. La media de edad en este segmento es ligeramente superior a la del promedio de
visitantes (46 afios) y supera en casi 3 afios a la del turista que realiza actividades (44 afios). Este
segmento, el de Golf y el de Tratamientos de salud son los de mayor edad de todas las actividades.

» En esta actividad, aunque el mayor peso lo tiene el segmento de 31 a 45 afios (31,3%), el aumento
de la edad lleva a que en 2025 solo superen al porcentaje promedio los segmentos de 45 a 50 afios
(13%) y el de 51 a 60 afios (13%), con un porcentaje también del 25% de mayores de 60 afios, aunque
, algo superando también al promedio los segmentos de 45 a 60 aiios.

= El 62,8% viajo en pareja, un +10%, mas que en el afio anterior, aunque los grupos que destacan
sobre la media son los que han viajado solos (12%) y los que viajan con otros familiares (18,6%).
También los que viajan con compafieros o en viaje organizado. Un 21,7% viajé con sus hijos y un
23,8% ha viajado en un grupo con menores de 16 anos, siendo este porcentaje superior al del
promedio (22,2%). En 2025, ademas del viaje en pareja, también aumentd el que viaja con otros
familiares y los viajes organizados.

Avda. Constitucidn, 12. 38005, .
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia \) Isla de Tenerife
+34 922 237 870 ioseHnL Destino Turistico Inteligente

cortfied devination Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

o
TURISMO DE ~ ®
tenerife g tererife

despierta emocione

= Su renta media familiar se situé en 2025 en 65.658€ anuales, superando la renta del promedio de
visitantes (58.549 €) asi como la del segmento de visitantes activos (57.760€). Se reduce ligeramente
la renta un -0,2% en 2025. En este segmento un 40,2% dispone de rentas superiores a 75.000€
anuales, incrementando el peso un +7,7% en el Ultimo afio. Pero también lo incrementa un +47,6%,
el 9,5% con rentan inferiores a 25.000%€.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino
* Elindice de repeticidén, un 67,1% supera al del promedio (61,4%), aumentando un +12,7% en 2025.

= Su estancia media ha sido de 13,34 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). La duracién de la estancia aumentd en 1,66 dias con
respecto a la de 2024.

= Este segmento pasa fuera del alojamiento una media diaria de 7,96 horas, poco mas que el tiempo
que pasa el promedio (7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas), manteniéndose casi estable
con respecto a 2024.

Alojamiento y régimen alimenticio

» Para su alojamiento ha utilizado, por encima del promedio, viviendas alquiladas (26,1%), aunque
esta modalidad ha perdido un -9% en 2025. Un 13,6% utilizé viviendas propias o de conocidos,
modalidad que aumenta un +27,3%. Un 11,7% hoteles de 3*, 2* y 1*, aumentando también un +70%
Yy, un 4,3% otros establecimientos colectivos, modalidad que también supera al promedio y aumenta
un +15,5%. Un 23,3% se alojé en hoteles 4*, un 7% en hoteles 5* y un 14% en apartamentos,
aumentando en 2025 solamente el alojamiento en los apartamentos.

= Para su pension alimenticia, solo destaca solo la media la MP (18,2%) y los casos en que no procede
pension en su alojamiento (23,3%), aumentando ambas modalidades. DE otra parte, un 32,2%
contratd sélo el alojamiento, un 10,4% Desayuno y un 15,5% Todo Incluido.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= Paralacontratacién de los servicios, el 41,4% los contratd como servicios independientes y un 31,5%
en paquete turistico, disminuyendo ambas modalidades en 2025. El 19,8% no ha pagado por alguno
de los servicios del viaje, la Unica formula que aumenta un +6,2% en el afio.

= Un 63,4% contraté su vuelo directamente con la compafiia y un 31,6% utilizd TTOO y AAVV,
aumentando la via de intermediacién un +3,7% pero con descenso del -4,2% en la contrataciéon
directa. Para la contratacién alojativa el 47,2% contraté directamente y un 38,3% lo hizo via TTOO
y AAVV, disminuyendo ambas formulas. Un 24,5% no necesitd contratacion o desconoce la via,
opcién que aumenta un +47,4%.

Actividades durante la estancia

= Como en otras actividades, el segmento de ciclismo visita la isla (81,4) en mayor proporcién que el
promedio, con afluencia a todos los puntos valorados superior a los del promedio de visitantes, en
particular el PN del Teide, PR Anaga, La Laguna, La Orotava y Masca.

= Un segmento que también tiende a la practica de otras actividades destacando las de Naturaleza,
correr, Surf, otros deportes, recorrer la isla por su cuenta, Observacion astrondmica, cultura y
bodegas y mercadillos. No superan al promedio en visitas a Parques de ocio ni en ocio nocturno.
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Gasto turistico

= El segmento del ciclismo gasté de media por persona 1.679,73 € por turista, un gasto que supera al
del promedio (1.417,63 €) y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €), y aumenta un +4,2%
en 2025.

= Su gasto por persona y dia ascendié a 173,60 € en 2025, es inferior al del promedio de visitantes
(182,15€ persona/dia) y al del segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia), a causa de
la mayor duracidn de la estancia. El gasto diario se redujo en 2025 un -1,7%.

= Este segmento gastd menos que el promedio en vuelos, en su contratacion del alojamiento, en
restauracion, en compras, en parques de ocio y en ocio nocturno. Pero su gasto es superior en
alquiler de coches, en compras alimenticias y en actividades de ocio como excursiones, deportes,
cultura o salud.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Este segmento ha elegido Tenerife motivado por la préctica de sus aficiones (11%), siendo también
importante Disfrutar de la familia (19%) y Explorar la isla (34,4%) y la Diversion (10%). El descanso,
aunque mencionado por un 25%, es una motivacion inferior a la del promedio. En 2025 aumenté la
importancia de Explorar la isla, Divertirse y Disfrutar de la familia.

= Para el segmento que practica Ciclismo, es mas importante que para el promedio sus senderos y
paisajes, otorgando menor relevancia que la media a los restantes factores.

= Unsegmento que ha viajado a la isla, fundamentalmente por Vacaciones (84,7%), viajando también
por entrenamiento deportivo asi como para visitar a familiares o amigos.

Satisfaccion con el viaje

= Su nivel de satisfaccién con el viaje, 8,67 puntos, es inferior al del promedio de visitantes (8,76
puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos), y se mantiene estable con respecto al
afno anterior.

= Un 39,3% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, por debajo del 44,7%
de media. En 2025 se reduce la valoracion positiva del viaje aumentando, por el contrario, la
negativa.

Correr
Peso de la actividad y principales mercados

= Una actividad practicada por el 5,5% del turismo de 2025, estimandose 351.522 turistas. La cifra de
turistas se redujo levemente (-0,3%) y la cuota de actividad en el conjunto de actividades un -2,9%.

= Una actividad con mayor afluencia en el 12 trimestre del afio.

= Destacan principalmente el turismo de Paises Bajos. Y, aunque con menor relevancia, Nérdicos,
Bélgica y Alemania.

Perfil sociodemografico
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* La media de edad se situé en 2025 en 40,2 afios, aumentando en 0,75 puntos con respecto al ano
anterior. La media de edad del turismo de este segmento es inferior a la del promedio (46 afios) asi
como a la del turista que realiza actividades (44,2 afios).

= En este segmento destaca el turismo menor de 45 afos, con un 34,2% de 31 a 45 afios, un 13,4%
con edades entre 26 y 30 afios y un 18,5% menor de 25 afios. Superan también al promedio los
turistas con edades entre 46 y 60 afios.

= EI60,8% viajé en pareja, porcentaje inferior al del promedio (64,3%), destacando sobre la media los
gue han viajado con hijos (26,2%), con otros familiares (21,4%),y solos (8,5%). También supera al
promedio los acompafados por companferos (1,1%) y viajes organizados. En 2025 aumentan todos
los grupos con la excepcidn de los de amigos y organizados. Un 26,7% viaja en un grupo con menores
de 16 afios, un porcentaje superior al del promedio (22,2%).

» Su renta media familiar se sitda en 63.035 anuales, superando la renta del promedio de visitantes
(58.549¢€) asi como la del segmento de visitantes activos (57.760 €), aumentando en 2025 un +0,4%.
En este segmento un 35,2% dispone de rentas superiores a 75.000€ anuales, incrementando el peso
un +3,5% en el dltimo afo, es Unico segmento que supera al promedio de visitantes. Aumenta
también en el afio las rentas entre 25.000€-50.000%€.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino
= Elindice de repeticién, un 67,2%, supera al del promedio (64%) y aumentd en 2025 un 7,6%.

= Su estancia media ha sido de 9,01 dias en 2025, superando a la del promedio de visitantes (8,80
dias) y a la del turismo activo (8,86 dias). La duracién de la estancia se ha reducido con respecto a
la de 2024 en -0,24 puntos.

= Este segmento pasa fuera del alojamiento una media diaria de 8,51 horas, mas que el tiempo que
pasa el promedio de visitantes (7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas), aumentando en +0,45
puntos con respecto a 2024.

Alojamiento y régimen alimenticio

= Para su alojamiento, un 26,5% utilizé viviendas alquiladas, un 22,6% mas que en el afio anterior.
También destaca en viviendas propias o de conocidos (10,1%) y en otros establecimientos colectivos
(4,1%). Su cuota en alojamientos convencionales es inferior al promedio, aunque mantiene un
27,7% en hoteles 4*, un 8,5% en hoteles de 5* y un 15,2% en apartamentos. Aumenta su presencia
en 2025 un +30,7% en hoteles de 1%, 2*, 3*,

= Para su pension alimenticia contratd un 37% soélo el alojamiento, un 16,6% alojamiento y desayuno
y un 18,4% no procede pension en su alojamiento utilizado. Por debajo del promedio se sitdan su
contratacién en MP o Todo Incluido.

Férmula de contratacidn y organizacion del viaje

= Para la contratacién de los servicios, el 44,4% contratd los servicios independientes y un 33,6% en
paquete turistico, aumentando los servicios por separado y disminuyendo la contratacion de
paquetes. El 14,2% no ha pagado por alguno de los servicios del viaje.

= Un 61,8% contraté su vuelo directamente con la compaiiia y un 34,2% via TTOO y AAVV. Para el
alojamiento, un 41,1% contraté directamente y un 41,5% lo hizo via TTOO y AAVV. Aumenta en
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2025 la contratacion directa en este segmento. Un 17,3% no necesitd contratacion alojativa o
desconoce la via.

Actividades durante la estancia

= El 66% visito algunos de los lugares de interés de la isla, superando al promedio de turistas (54%),
Con afluencia superior al promedio en todos los lugares valorados, en particular PN Teide y PR
Anaga.

= También practican otras actividades turisticas, superando al promedio en todas las actividades
deportivas, de naturales y de mar vy, en las de ocio, especialmente en recorridos por su cuenta por
la isla, Parques de Ocio, Bodegas y mercadillos, Ocio Nocturno y Observacién astrondmica. La
afluencia es menor en Belleza y salud y Excursiones organizadas.

Gasto turistico

= Este segmento gastd de media 1.352,01€ por turista, un gasto inferior al del promedio (1.417,63 €)
y al del turismo que realizan actividades (1.412,09 €). Disminuye el gasto un -6% en 2025.

= Su gasto por persona y dia ascendié a 169,73 € en 2025, menos que el promedio de visitantes
(182,15€ persona/dia) y el segmento que realiza actividades (181,58 € persona/dia). El gasto diario
se redujo en 2025 un -4,9%.

= Este segmento gastd menos que el promedio en vuelos, en su contratacién del alojamiento, en
restauracion, en parques de ocio, en ocio nocturno, salud o excursiones organizadas. Pero su gasto
es superior en alquiler de coches, en compras alimenticias, en deportes o cultura.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Este segmento ha elegido Tenerife motivado por Explorar la isla (29%), Disfrutar de la familia (20%)
y la Diversioén (13,6%). El descanso, mencionado por un 32,5%, es una motivacion inferior a la del
promedio y la Unica que perdié peso en 2025.

® Para este segmento es mas importante que para el promedio los senderos y paisajes, la diversion,
el mar y las playas o el exotismo de la isla.

= Unsegmento que ha viajado a laisla, fundamentalmente por Vacaciones (86,5%), viajando también
para visitar a familiares o amigos y un 2,4% para entrenamiento.

Satisfaccion con el viaje

= Su nivel de satisfaccion con el viaje, 8,70 puntos, es inferior al del promedio de visitantes (8,76
puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos), y se redujo un -0,6% con respecto al
afio anterior.

= Un 49% valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, superando el 44,7%
de la media y reduciéndose en 2025 las valoraciones negativas.

Golf

Peso de la actividad y principales mercados

Avda. Constitucidn, 12. 38005, .
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia \) Isla de Tenerife
+34 922 237 870 ioseHnL Destino Turistico Inteligente

cortfied devination Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

o
TURISMO DE ~ ®
tenerife g tererife

despierta emocione

= Un 2,6% del turismo que visité Tenerife en 2025 indicé que habia practicado golf durante sus
vacaciones, lo que representa 169.540 golfistas en el afio, disminuyendo un -6% en 2025. El peso de
la actividad también se redujo un -8,4% en el afio.

= Actividad que tiene mayor peso en el 12 y 42 trimestre del afio.

= En 2025 destacan sobre la media el mercado Britdnico, Irlanda y Bélgica como principales que indican
haber practicado golf durante su estancia en la isla. Los datos de greenfees de los campos de Golf de
la marca Tenerife Golf tienen como principales usuarios en 2025, por orden de cuota, a los mercados
britanico, aleman, espafiol, islandés, ndrdico, belga, francés y suizo. Los mercados del este de Europa
suponen un 3% de los greenfees jugados en el afio.

Perfil sociodemografico:

* La media de edad del turismo que practico golf se situd en 45,7 afios en 2025, algo inferior a la del
promedio de visitantes (46 afios), a diferencia de afios anteriores en los que el segmento de golf
superaba la edad del promedio. Un 30% es mayor de 60 afios, pero compensa con un 26% que tiene
ente 31 y 45 afios o un 18% con edad inferior a los 25 afios. No obstante, los mayores de 60 afios es
el Unico segmento en el que se supera al promedio, aumentando en 2025 un +21,4%.

= Su renta media familiar se situé en 68.440€ anuales, superando la renta del promedio de visitantes
(58.549€) asi como la del segmento de visitantes activos (57.760 €), aumentando en 2025 un +8,6%.
En este segmento un 45,2% dispone de rentas superiores a 75.000€ anuales, incrementando el peso
un +26,8% en el ultimo afio, y siendo el Unico segmento de renta que supera al promedio de
visitantes.

= En cuanto a sus grupos de viaje, el 68,6% de los turistas que practicaron golf viajaron en pareja a
Tenerife, con un peso superior al del promedio de visitantes, que fue del 64,3%. También destaca por
encima del promedio la presencia de grupos que viajan acompafiados de otros familiares (16,7%) y
el viaje con amigos (11,2%). La presencia de menores de 16 afios (23,5%) es algo superior a la del
promedio de visitantes, aumentando en 2025.

Duracion de la estancia y fidelidad al destino:

= Segmento fiel al destino, con un 75,9% de repetidores, en comparacion con el 64% de repetidores en
el promedio de visitantes. El indice de repeticion aumenté un +1,6% en 2025.

= Su estancia media en la isla, 11,45 dias, supera a la del promedio de visitantes (8,80 dias) y a la del
turismo activo (8,86 dias), aumentando en 0,64 puntos en el Ultimo ano. Junto con el segmento del
Windsurf, estos son los segmentos con estancias mas prolongadas en la isla.

= Este segmento pasa fuera del alojamiento una media diaria de 7,84 horas, menos que el tiempo que
pasa el promedio de visitantes (7,89 horas) y el segmento activo (8,25 horas), aumentando en +0,22
puntos con respecto a 2024.

Alojamiento y régimen alimenticio:

= Un 20,9% se alojo en hoteles de 5*, duplicando la cuota del promedio en hoteles de 5* (9,7%).
También supera al promedio en Vivienda propia, de amigos o familiares (13,7%) y en apartamentos
(17,7%). En 2025 aumenta el uso de hoteles de 5* un 15,5%, y también el de hoteles de 1,2,3 *
(+63%) o el de viviendas alquiladas un +28%.
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= Un 27% contrato solo alojamiento, un 20,4% alojamiento y desayuno, un 17% Media Pensién y un
15,5% optd por el régimen de Todo Incluido. En 2025 aumenta el usos de sdélo alojamiento, y de
pensiones con desayuno y las de MP. Vinculado al uso de viviendas privadas, un 18,4% responde
gue no procede la contratacién de una pensidn alimenticia.

Férmula de contratacidn y organizacidn del viaje:

= Un 43,8% contratd su viaje con la férmula de paquete turistico y un 28,4% como servicios
independientes, aumentando un +17,7% la contratacidon de paquetes turisticos en el Ultimo afio.
Uno de los segmentos con peso en paquetes turisticos que superan al promedio.

» EI56,1% contraté directamente su vuelo y un 37,7% lo hizo con un turoperador o agencia de viajes.
Para el alojamiento, un 29,9% de los golfistas contraté directamente con el alojamiento y un 47% a
través de un turoperador o agencia de viajes. Un 23% no contrata alojamiento. En 2025 aumentd la
contratacién intermediada del vuelo, manteniéndose practicamente la del alojamiento. Se reduce
la contratacion directa.

Actividades durante la estancia:

= Ademads del golf, participan en otras actividades deportivas como correr o ciclismo, asi como en
actividades en el mar. También destacan en actividades de ocio tales como ocio nocturno, visitas a
parques de ocio, tratamientos de salud, excursiones maritimas, excursiones organizadas,
observacion astrondmica y bodegas y mercadillos.

= Tiende a visitar la isla menor que el promedio de visitantes, destacando por su menor afluencia en
todos los lugares valorados, salvo Teno/Buenavista o en el Barranco del Infierno.

Gasto turistico

= Su nivel de gasto, con 1.846,33 € por turista, es el mas elevado de todos los segmentos activos,
superando tanto al promedio de visitantes (1.417,63 €) como al turismo que realizan actividades
(1.412,09 €) y aumentando un +2,3% en 2025.

= Su gasto por personay dia ascendid a 199,99 € en 2025, también el mas elevado, aunqgue se redujo
un -7% en 2025. Supera al promedio de visitantes (182,15€ persona/dia) y el segmento que realiza
actividades (181,58 € persona/dia).

= Este segmento gasté mas que el promedio en vuelos, en su contratacion del alojamiento, en
restauracién, en ocio y en compras.

Motivaciones para viajar a Tenerife

= Este segmento ha elegido Tenerife motivado la Diversion (14,5%) y la practica de sus aficiones (7%).
Aumenta en 2025 el factor de explorar la isla, el descanso y la diversion.

= Para este segmento es mas importante que para el promedio la diversidn, la oferta alojativa, el ocio
nocturno o la oferta comercial.

= Un segmento que ha viajado a la isla, fundamentalmente por Vacaciones (90%), viajando también
para visitar a familiares o amigos y un 1,6% para entrenamiento.

Satisfaccion con el viaje
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Su nivel de satisfaccion con el viaje, 8,70 puntos, es inferior al del promedio de visitantes (8,76

puntos) y al segmento que realiza actividades (8,76 puntos), y se redujo un -1,8% con respecto al
afno anterior.

Un 43,7 valora su experiencia del viaje mejor o mucho mejor de lo esperado, por debajo del 44,7%
de la media. En 2025 se reduce levemente la valoracién positiva pero también las negativas.
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Media de edad segun actividades realizadas (afios)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astronomica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife
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Ingresos anuales familiares (turistas)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetdceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

tererife

despierta emocionese

m2025 Wvariacion 25/24

-2,8%

62.475
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0,2%

@
v o ow ;
A A
5 a» & &
= 8 0 P
I T

-1,0%
0,6% 55.182

2,9%

w
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62.768

1,9%

1,2% 62.845

-0,2% 65.658

0,4% 63.035

8,6% 68.440

58.334

-2,1%

0 O Isla de Tenerife
'J.Z:f:.?i‘. Destino Turistico Inteligente

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

TURISMO DE

o
tenerife &

Grupos con ninos (%)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer laisla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

tererifef

despierta emocionese

W 2025 wmvariacion 25/24

-3,5% 22,2%

23,3%

-1,4%

-1,2%

24,1%

18,0%

19,8%

-1,3%

-0,8% 29,4%

-2,0%
0,4% 20,7%

21,4%

-3,6%

1,7% 23,7%

2,6% /5%

20,1%

7,4%
13,0%

16,1%

3,6% 18,1%

-2,2%

16,5%

23,6%

11,6% 23,0%

3,3% 22,8%

24,8%

30,1%

42,6% 27,0%

-9,9% 24,5%

-0,2% 23,8%

-7,4% 26,7%

23,5%

-11,3%

0,5% 26,2%

FIOSPHERL
certified destination

O Isla de Tenerife
Destino Turistico Inteligente

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Estancia media segun actividades realizadas (dias)

m 2025 mdiferencia 25/24

Total turistas 0,10 8,80
Realiza alguna actividad  -0,07 || : :;
Agrupacion Actividades de ocio  -0,07 _ 8,84

Observacion astronémica  ¢,13 || ||k DD 10
Tratamientos de bellezay salud g 45 [ NNNRREEEE - ::
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos  -0,45 _ 8,18
Excursiones organizadas g 50 ||| | | AN :
Degustar gastronomia canaria o productos locales 0,16 || || | | Nk ¢
Recorrer laisla porsucuenta  _gog _ 8,97
Museos, exposiciones, centros culturales -0,53 _ 9,11

Parques de ocio o de atracciones

el
N
=

0,00

Bodegas, mercadillos, fiestas populares  -p,15 10,13
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos 0,25 _
Actividades de naturaleza  -0,35
Senderismo 0,23
Otras actividades de naturaleza  -0,26 || NN
Actividades en el mar 0,67
Buceo (submarinismo-botella) 0,20 | NG
Surf  -0,06
Windsurf/Kitesurt 7,55 R 5
Actividades deportivas -0 »5 || GG :::
cictismo 1,6 N -
Golt 0,0 | :.::
Practicar otro deporte  -1,41 _ 9,11

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

0 O Isla de Tenerife
N Destino Turistico Inteligente

BIOSFHERL .
Documento ifiterno

certified destination


https://www.webtenerife.com/

o
tenerife G tererife/

despierta emocionese

Estancia media segun actividades realizadas (dias)

m 2025 mdiferencia 25/24

Total turistas 7,89

Realiza alguna actividad 0,12 8,25

Agrupacion Actividades de ocio 0,14 8,34

o
[X=]
w

Observacion astrondmica 0.10

l

~
@
o)

Tratamientos de belleza y salud 0,02

]
~
o

Excursiones maritimas / observacion de cetaceos 0,36

Excursiones organizadas 019

l

Degustar gastronomia canaria o productos locales 0,08

| k: ‘m
%
3
=)

S

o

Recorrer laisla por su cuenta 0.13
,

Museos, exposiciones, centros culturales 0,28

Parques de ocio o de atracciones g7

Bodegas, mercadillos, fiestas populares 0,07

Ocio nocturno, conciertos, espectaculos  -0,15

Actividades de naturaleza 0,00

Senderismo 0,02

L
n
w

Otras actividades de naturaleza  -0,20

Actividadesen elmar 0,01

o
(=1
(=]

Buceo (submarinismo-botella) -0,09

Surf  -0,05
Windsurf / Kitesurf 0,68

i

el
+a
(=2

o0
[3Y]
Y=}

Actividades deportivas 0,44

~
=]
(=]

Ciclismo  -0,03

o
%)
iy

Correr 0,45
Golf 0,22

®

Ll
[
w

Practicar otro deporte 0,53

i

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005, L'
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia 0 0 Isla de Tenerife
+34 922 237 870 webtenerife.com siosruine Destino Turistico Inteligente
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TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Nivel de fidelidad: porcentaje de reperidores segun actividades realizadas

(% turistas)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astronomica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer laisla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

W 2025 MWvariacion 25/24

1,7% 64,0%

1,2% 62,7%

0,6% 61,4%

5,3% 56,0%

8,0% 70,6%

-2,2% 50,5%

51,8%

-3,1%

-1,3% 63,1%

o
&
W
R

0,4%

4,9% 56,8%

wn
&~
[
=x

1,0%

-3,6% 61,7%

3,7% 68,5%

2,4% 55,3%

51,2%

1,1% 55,7%

-1,1%

-12,9% 48,9%

-17,2%

45,0%

-8,5%

63,2%

2,0%

7.7% 68,7%

12,7% 67,4%

67,2%

7,6%

1,6% 75,9%

11,4% 66,2%

FIOSPHERL
certified destination

O Isla de Tenerife
Destino Turistico Inteligente

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Contratacion paquete turistico (% turistas)

W 2025 mvariacion 25/24

Realiza alguna actividad -7 [ <
Agrupacin Actividades de ocio -3,1% [N <

Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud

Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales

Recorrer la isla por su cuenta

-7,6% 31,7%

-0,4% 16,6%

40,7%

-8,7%

4,4%

4,8% 34,1%

-2,0% 35,3%
Museos, exposiciones, centros culturales -8,9% _ 29,0%
Parques de ocio o de atracciones -7,9% _ 42,8%
Bodegas, mercadillos, fiestas populares  2,8% _ 32,6%
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos  -4,0% _ 40,7%
Actividades de naturaleza  0,9% _ 29,8%
senderismo  -2.2% |GGG :
Otras actividades de naturaleza  o,9% |NENEG .
Actividades en el mar g5 | NEGTczcNEGEINGEG -

Buceo (submarinismo-botella) -23,9% | EGcTcTcNINIIIIIN 2~

Surf
Windsurf / Kitesurf

13,4% 20,3%

-5,5% 21,4%

Actividades deportivas -5 sy ||| KGKGTGTcNcNGNNEEEEEEEE :- -
citsmo 1.« | -~
o 17,7 I -

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

-10,0% 29,1%

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

O Islka de Tenerife
Destino Turistico Inteligente
Documento iffterno
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TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Contratacion del vuelo directamente con la compaiiia aérea (% turistas)

Total turistas

W 2025 mvariacion 25/24

2,8% 54,6%

Realiza alguna actividad  3,3% 55,9%
Agrupacion Actividades de ocio 3,6% _ 56,0%
observacién astrondmica 5,62 [ KGN -
Tratamientos de belleza y salud o oo [ N N RRNNNRNREREEEEE ::
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos  8,9% _ 56,0%

Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer laisla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

42,4%

2,2%

-1,7% 60,9%

219 60,0%

62,9%

4,3%

6,8% 52,8%

0,9%
2,9%

60,9%

57,7%

0,2%

63,3%

1,1% 63,8%

0,2%

66,6%

7,4%

70,0%

Surf  5,4% 72,3%
Windsurf / Kitesurf  11,4% 66,1%
Actividades deportivas 3 5% 61,7%
Ciclismo -4,2% 63,4%
Correr  g9% 61,8%
Golf -4,1% 56,1%
Practicar otro deporte 2,5% 62,4%

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

Islka de Tenerife

siosPHIRL ODestino Turistico Inteligente

certified destination

Documento ifiterno
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TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Contratacion del vuelo a un Touroperador, agencia de viajes o similar (%

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

W 2025 MWvariacion 25/24

-5,2% 42,5%

-5,9% 41,4%

-6,2% 41,2%

-9,9% 35,8%

45,3%

-4,0%
-11,5%

41,4%

-2,0% 55,3%

w
&
W
ES

0,1%

-5,5% 37,2%

-9,4% 34,4%

44,3%

-9,1%

2,8% 35,9%

7,5%

38,4%

3,1%

33,8%

-5,7% 33,0%

-3,6% 30,4%

-22,8%
-25,1%

24,5%

27,8%

21,4%

-24,5%

-30,3% 22,9%

7,6% 34,8%

31,6%

3,7%

-14,2% 34,2%

1,8% 37,7%

-5,9% 33,1%

O Isla de Tenerife
N Destino Turistico Inteligente

FIOSPHERL
certified destination

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

o
tenerife G tererife/

despierta emocionese

Contratacidon directamente con el alojamiento (% turistas)

m2025 ®variacion 25/24

Total turistas 3,7+ | -
Realiza alguna actividad 4,3 [ -
Agrupacién Actividades de ocio 4,9 | -7~

Observacién astronémica  1.2% 39,5%

Tratamientos de belleza y salud 1,2%

34,7%

Excursiones maritimas / observacion de cetaceos  14,1% 41,1%

31,3%

Excursiones organizadas 1,5%

Degustar gastronomia canaria o productos locales -1 1% 38,6%

20,2%

Recorrer laisla porsucuenta 5 30,
.

42,6%

Museos, exposiciones, centros culturales 3,8%

Parques de ocio o de atracciones 730, 37,6%
.

Bodegas, mercadillos, fiestas populares 3,5% 38,0%

Ocio nocturno, conciertos, espectaculos  1,7% 38,0%

Actividades de naturaleza  1,6% 41,9%

Senderismo  24% 42,4%

Otras actividades de naturaleza -0,3% 44,4%

Actividades en el mar  10,5% 48,0%

Buceo (submarinismo-botella) 20,0%

Surf

49,0%

Windsurf / Kitesurf  12,1% 40,2%
Actividades deportivas  5,8% 38,1%
Ciclismo -9,4% 37,2%

41,1%

Correr  14,7%

Golf -10,4% 29,9%
Practicar otro deporte  0,0% N -
Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife
Avda. Constitucién, 12. 38005, -
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia 0 0 Isla de Tenerife
+34 922 237 870 webtenerife.com siosruine Destino Turistico Inteligente
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TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Contratacion del alojamiento a un Touroperador, agencia de viajes o similar (% turistas)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astronomica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacién de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
QOcio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

W2025 mvariacion 25/24

-4.2% 49,1%

-4,3% 48,3%

-4,5% 48,1%

-5,2% 43,4%

-8,3% 49,6%

-9,2% 49,7%

62,0%

-0,7%

0,9% 43,1%

£
®

-3,5%

-4,1% 42,3%

50,7%

-8,1%

~
N
i
ES

0,4%
3,9%

16,1%

-1,8% 41,3%

-4,1% 40,4%

37,9%

0,0%
-16,3% 34,8%

-23,8% 35,4%

-7,8% 34,6%

-31,0% 30,7%

-9,1% 41,5%

-9,5% 38,3%

-10,9% 41,5%

0,7% 47,1%

w
o
2

-16,1%

0 Islka de Tenerife

piosne ODestino Turistico Inteligente

certified destination

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

o
tenerife G tererife/

despierta emocionese

Realizacidn de visitas durante la estancia en Tenerife (% turistas)

m 2025 mvariacion 25/24

Total turistas 2,1% | -
Realiza alguna actividad 1,5% 63,8%
Agrupacion Actividades de ocio 1,5% 63,8%

Observacion astrondmica 2% 91,6%

Tratamientos de belleza y salud  _10,0% 51,0%

Excursiones maritimas / observacion de cetdceos  6,7% 74,6%

Excursiones organizadas 3,0 [N 7
Degustar gastronomia canaria o productos locales 0,4% _ 68,3%
Recorrer laista por su cuenta o, NN ;<

Museos, exposiciones, centros culturales -0,4%

91,2%

Parques de ocio o de atracciones 31%

65,1%

Bodegas, mercadillos, fiestas populares 2,2% 79,0%

48,3%

Ocio nocturno, conciertos, espectaculos -1,0%

Actividades de naturaleza  0,2% 87,8%

Senderismo  0,0% 87,4%

Otras actividades de naturaleza  0,5% 2,8%

Actividadesenelmar  2,6% | EKEKGTczczcEGININIIIIIIEEEEEE ;.
Buceo (submarinismo-botella)  6,0% [ NG -
P —
windsurf / kitesurf  -6,1% | NN -
Actividades deportivas  -0,6% _ 64,1%
cicismo 7.0+ [ ¢
Golf -11,0% _ 46,6%
practicar otro deporte  6,9% [ NN
Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife
Avda. Constitucién, 12. 38005, L'
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espaiia 0 O Isla de Tenerife
+34922 237 870 webtenerife.com nosruin Destino Turistico Inteligente

cortfied destinaiion Documento ifiterno
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TURISMO DE

o
tenerife &

Gasto turistico (euros/persona)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astronomica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracién: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

tererifef

despierta emocionese

mW2025 mvariacion 25/24

-0,4% 1.417,6€

-1,0% 1412,1€

1.410,7 €

-1,1%

-2,7% 1.4955€

-1.3% 1.738,1€
,

-3,7% 1.453,0€

-0,6% 1521,8€

-3,3% 1.358,3 €

1.311,7¢€

329 1.3350€
,

-4,5%

1.511,6 €

0,0%

-6,0% 1.4233€

4,6%

1.368,9€

1,0% 1.286,5€

1,8%

1.2969€

-1,1% 1.235,6 €

1,2% 1383,6¢€

-5,3% 1.367,1€

7,0% 1.390,3€

9,0% 1.573,5€

-6,1% 1.472,6 €

4,2% 1.679,7€

-6,0% 1.352,0€

2,3%

1.361,1€

-11,4%

FIOSPHERL
certified destination

Islka de Tenerife

ODestino Turistico Inteligente

Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

TURISMO DE

o
tenerife &

tererifef

despierta emocionese

Gasto turistico (euros/persona/dia)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacion Actividades de ocio
Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

W 2025 mvariacion 25/24

1,4% 206,93 €

-1,0% 190,42 €

2,7% 199,08 £

-1,5% 168,90 €

170,38 €

2,5%

-0,2% 163,79€

198,99 €

-0,5%

-2,9% 165,83 €

1,9%

179,48 €
2,0% 158,84 €
2,0% 156,61 €

157,62 €

1,4%
0,9% 169,76 €

7,4%

170,59 €
14,3% 174,84 €
-5,9% 172,48 €

-5,5% 176,28 £

-1,7% 173,60 €

169,73 €

-4,9%

-7,0% 199,99 €

0,0% 172,11 €

0 O Isla de Tenerife
N Destino Turistico Inteligente

BIOSFHERL .
Documento ifiterno

certified destination


https://www.webtenerife.com/

TURISMO DE

o
tenerife &

Satisfaccion media (del 1 al 10)

Total turistas

Realiza alguna actividad

Agrupacién Actividades de ocio
Observacion astrondmica

Tratamientos de belleza y salud
Excursiones maritimas / observacion de cetaceos
Excursiones organizadas

Degustar gastronomia canaria o productos locales
Recorrer la isla por su cuenta

Museos, exposiciones, centros culturales
Parques de ocio o de atracciones
Bodegas, mercadillos, fiestas populares
Ocio nocturno, conciertos, espectaculos
Actividades de naturaleza

Senderismo

Otras actividades de naturaleza
Actividades en el mar

Buceo (submarinismo-botella)

Surf

Windsurf / Kitesurf

Actividades deportivas

Ciclismo

Correr

Golf

Practicar otro deporte

Fuente: Encuesta sobre el Gasto Turistico ISTAC. Elaboracion: Turismo de Tenerife

Avda. Constitucién, 12. 38005,
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia

+34 922 237 870 webtenerife.com

tererifef

despierta emocionese
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certified destination
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Avda. Constitucién, 12. 38005, L'
Santa Cruz de Tenerife. Islas Canarias. Espafia \:) Isla de Tenerife
+34 922 237 870 webtenerife.com nosruins Destino Turistico Inteligente
certfied desination Documento ifiterno


https://www.webtenerife.com/

