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1. INTRODUCCION

Los destinos turisticos buscan constantemente oportunidades para fortalecer su imagen,
aumentar su visibilidad y atraer a un mayor nimero de visitantes con mayor poder
adquisitivo. El patrocinio de grandes eventos y jornadas profesionales ha adquirido una
relevancia significativa como una estrategia efectiva para promover y posicionar no sélo
marcas sino también lugares.

El patrocinio ofrece a los destinos turisticos una valiosa oportunidad para promocionarse en
diferentes ambitos y llegar a un publico mas amplio. Mediante alianzas con empresas, eventos
deportivos, culturales o sociales, los destinos pueden aprovechar la exposicion y la
credibilidad asociada con dichas marcas para crear una imagen positiva y atractiva.

Ademas, el patrocinio brinda a los destinos turisticos una plataforma para destacar sus
atractivos y actividades Unicas. A través de la participacion en eventos, los destinos pueden
exhibir su cultura, gastronomia, patrimonio histdrico y natural, asi como su oferta de ocio y
entretenimiento. Esto no solo ayuda a crear una imagen distintiva del destino, sino que
también contribuye a la diversificacion de la oferta turistica y a la captacion de segmentos
especificos de mercado.

El papel de la Administracion Publica en la gestién de los destinos turisticos es clave y debe
velar por la transparencia y la optimizacion de sus recursos. Es por ello, que Turismo de
Tenerife, empresa publica responsable de la promocion, desarrollo y potenciaciéon de las
actividades econdmicas vinculadas, especialmente, a la actividad turistica cuente con unos
criterios consensuados que permitan analizar y evaluar las propuestas
susceptibles de patrocinio y en las que sea de interés promocionar nuestro destino y su
marca “Tenerife despierta emociones!” o marcas asociadas.

Ademas, Turismo de Tenerife considera fundamental potenciar eventos que tengan como
finalidad dinamizar el tejido empresarial vinculado al sector turistico, fortaleciendo asi la red
de empresas locales y la creacidn de sinergias entre ellas.

Las propuestas de patrocinio valoradas favorablemente por Turismo de Tenerife tendran dos
objetivos fundamentales. Por un lado, generar una amplia repercusion mediatica para la
marca Turismo de Tenerife y sus variantes y, por otro, fomentar la desestacionalizaciéon de
la oferta turistica y potenciando la notoriedad de la imagen de la isla. Esto permitira la
captacion progresiva y equitativa de nuevos perfiles de turistas durante todo el afio, en linea
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con la estrategia turistica y el plan de marketing y comunicacion de Turismo de Tenerife.

Por otro lado, se busca dinamizar el tejido empresarial vinculado a la economia islefia,
promoviendo la creacidn de sinergias entre las empresas locales y fomentando un modelo de
economia circular. A través de estos acuerdos, se pone en valor los productos locales y se
fortalece a las empresas de la region, destacando su papel en la creacién de una oferta
turistica auténtica y sostenible.

2. OBJETIVOS DEL PATROCINIO

El elemento fundamental de una accién de patrocinio es el refuerzo de la marca de Turismo
de Tenerife y sus actividades, no solo con la idea de fomentar la desestacionalizacion de la
oferta turistica, sino de promocionar los elementos que hace de la Isla un destino Unico y
diferencial. Lo que permitira alcanzar una captacion progresiva y equitativa de nuevos perfiles
de Turistas de mayor gasto tal y como se establece en la estrategia Turistica de Tenerife
y el plan de marketing y comunicacion de Turismo de Tenerife.

El patrocinio tiene como objetivo principal aumentar la visibilidad de la entidad entre su
publico objetivo, reforzando la percepcion de la isla como un destino Unico y atractivo.
Asimismo, busca asociarse con valores clave como la sostenibilidad, la riqueza cultural y
gastrondmica, y la promocion del deporte y el ocio, consolidando asi su posicion como
referente turistico tanto a nivel nacional como internacional.

De esta manera, los objetivos especificos que Turismo de Tenerife persigue a la hora de
patrocinar un evento se resumen en:

e Generar notoriedad y potenciar la imagen turistica de Tenerife: Reforzar el
posicionamiento de Tenerife en los principales mercados emisores, destacando su atractivo
como un destino Unico y variado.

e Alcanzar un fuerte impacto mediatico: Obtener visibilidad en medios de
comunicacion nacionales e internacionales, alcanzando al publico en general y proyectando
la imagen de Tenerife como un destino de calidad.

¢ Posicionar a Tenerife como sede de grandes eventos: Consolidar la isla como un
referente para la realizacion de eventos de gran magnitud y prestigio mundial, tanto en el
ambito cultural, deportivo y empresarial, que atraigan a figuras de primer nivel durante
todo el ano.
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e Impulsar el tejido empresarial local y la economia circular: Fomentar la
participaciéon y colaboracion de empresas locales en los eventos patrocinados,
promoviendo una economia circular que favorezca la sostenibilidad y el desarrollo
economico de Tenerife.

o Desestacionalizar la oferta turistica: Atraer turistas en todas las épocas del ano,
asegurando una captacidn progresiva y equilibrada de visitantes que ayude a reducir la
estacionalidad del turismo en la isla, en concordancia con el plan estratégico de Turismo
de Tenerife.

e Atraer a viajeros especificos: Dirigirse a los perfiles de turistas definidos en el plan
de Marketing y Comunicacion de Turismo de Tenerife, diversificando el tipo de visitante
para adaptarse a las distintas ofertas y experiencias de la isla.

e Analizar y mejorar la industria turistica: Facilitar el analisis y el intercambio de
conocimientos sobre tendencias y desafios del sector turistico mediante jornadas
profesionales, para fortalecer la competitividad del destino y adaptar las estrategias de
acuerdo con las demandas actuales del mercado.

e Poner en valor los productos locales: Resaltar la calidad y autenticidad de los
productos locales, contribuyendo a su visibilidad y apreciacion entre los turistas y
visitantes.

o Fortalecer y promocionar las empresas de la region vinculadas a la actividad
turistica. Impulsar el reconocimiento de las empresas de la regidn-ayudandolas a atraer
nuevos clientes y consolidando su presencia en el mercado. Ademas, contribuimos al
fortalecimiento de sus capacidades mediante programas de formacion disefiados para
potenciar las habilidades de empresarios y empleados, creando asi un impacto positivo en
el desarrollo econédmico local.

Establecer las condiciones para la seleccidn de los eventos susceptibles de patrocinio en un
entorno empresarial cada vez mas competitivo permiten una toma de decisiones
fundamentada, minimizan los riesgos asociados y promueven la transparencia y la equidad
en el proceso de valoracion. Ademas, su publicidad permite que todos aquellos interesados
puedan presentar una propuesta de patrocinio para ser evaluada por los técnicos
responsables de Turismo de Tenerife. En caso de valoracion favorable de las propuestas de
acciones o eventos se tramitard segun la normativa aplicable, previo informe técnico
correspondiente para su aprobacion por el drgano correspondiente, por lo que la recepcion
y valoracion de las propuestas de eventos no podra generar por si misma derecho alguno
sobre la propuesta presentada.
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3. ACTIVIDADES Y ACCIONES SUBCEPTIBLES DE VALORACION, PRESUPUESTO
PREVISTO Y DURACION.

Desde el Departamento de Marketing, Turismo de Tenerife, analizara las propuestas de
eventos susceptibles de patrocinio, Unicamente de los siguientes:

« Sean eventos de interés publico con beneficios demostrables para la sociedad tinerfena,
su economia y el medio ambiente.

e Sigan las lineas establecidas en la Estrategia turistica de Tenerife y en su Plan de
Marketing y Comunicacion.

« Generen notoriedad y potencien la imagen turistica de Tenerife.

+ Alcancen un fuerte impacto mediatico.

« Posicionen Tenerife como sede de grandes eventos.

« Impulsen el tejido empresarial y la economia local.

s Fortalezcan a las empresas de la region.

+ Pongan en valor productos locales.

o Persigan la sostenibilidad y la igualdad.

e La posibilidad de captacién de turistas nacionales e internacionales segin nuevos
perfiles de viajeros (descubridores, aventureros, con estilo, vitales y familiares).

Los eventos o acciones que se valoraran para nuestro destino y/o sus marcas seran
Unicamente los siguientes:

> Eventos culturales

> Eventos deportivos

> Eventos musicales

> Eventos gastrondmicos.

> Eventos turisticos

> Eventos formativos, de negocio y networking.
> Jornadas profesionales.

Turismo de Tenerife busca asegurar la eficiencia en el uso de los recursos disponibles para
el cumplimiento de los objetivos estratégicos del departamento de Marketing, por ello, el
presupuesto previsto para posibles acciones y/o eventos de patrocinio de este departamento
para la anualidad 2025 asciende a tres millones quinientos mil euros (3.500.000,00 €),
estando, en todo caso, limitada y supeditada la admisién y valoracion de las propuestas
estratégicas de patrocinio al limite de presupuesto anterior, asi como a la efectiva
disponibilidad presupuestaria de Turismo de Tenerife, sin perjuicio de aquellas acciones o
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eventos que cumplen lineas estratégicas especificas de mayor alcance.

De acuerdo con lo anterior, podra concluirse el tramite de presentacién de propuestas
susceptibles de patrocinio para el ejercicio fiscal 2025 por las razones expuestas
anteriormente, en la medida que Turismo de Tenerife debe garantizar una gestién
responsable y sostenible de sus recursos financieros. En este contexto, no seran valorados ni
considerados nuevas propuestas hasta el ejercicio 2026 conforme a las lineas de actuacion
presupuestaria disponible para acciones o eventos estratégicos de patrocinio en dicho
ejercicio.

Todo ello, en la necesidad de cumplir con el principio de estabilidad presupuestaria y
sostenibilidad financiera, principios que rigen la actividad financiera de todos los entes
publicos, y conforme a los cuales los presupuestos deben cerrarse con equilibrio o superavit
estructural.

4. PROPUESTAS DE VALORACION Y FORMULARIO

Todas aquellas entidades, organizaciones o empresas que promuevan eventos alineados con
los objetivos estratégicos de Turismo de Tenerife y vinculado con el departamento de
marketing y comunicacién, podran presentar sus propuestas para valorar su posibilidad de
patrocinio y cuya naturaleza sea:

1. Sociedades mercantiles, en cualquiera de su forma juridica, tamafio y volumen de
facturacion, quedando incluidas tanto PYMES como grandes empresas.

2. Entidades sin animo de lucro (organizaciones no gubernamentales, asociaciones y
fundaciones privadas)

3. Autdnomos-Profesionales

Las propuestas deberan demostrar y justificar que sus eventos generan un impacto positivo
en la proyeccion de Tenerife como destino turistico, contribuyendo al desarrollo econdmico,
social y cultural de la isla. Esto incluye potenciar su competitividad, fortaleciendo su
posicionamiento en el mercado y promoviendo beneficios sostenibles para la comunidad local
y el tejido empresarial.

Ademas, junto con la propuesta, deberan presentar la documentacién que acredite que
poseen los derechos de titularidad y explotacion del evento o accion susceptibles
de ser objeto de patrocinio, demostrando que son los Unicos capacitados para llevarlo a
cabo y que no existe una alternativa en el mercado._La falta de presentacidon de esta



@
tenerife tererifi

despierta emocione

documentacion sera motivo para no admitir la propuesta a valoracion.

Para poder evaluar las propuestas susceptibles de patrocinio, en tiempo y forma, éstas
deberan presentarse al menos 5 meses antes de la fecha prevista del inicio del
evento. No se podra garantizar la valoraciéon y tramitacion de propuestas susceptibles de
patrocinio que se presenten con un plazo inferior.

La presentacion de una propuesta de evento o accion para su valoracion como patrocinio no
implica autorizacion alguna para el uso de la marca ni de otros derechos de propiedad
intelectual e industrial de Turismo de Tenerife.

En caso que la propuesta seleccionada para iniciar el correspondiente proceso, implique la
utilizacién de la imagen y logos de Turismo de Tenerife, se advierte que cualquier uso de los
logos o de la marca de Turismo de Tenerife antes de la formalizacion del procedimiento
correspondiente, sera responsabilidad exclusiva del contratista, quien asumira todos los
riesgos derivados de dicho uso. Esto se entiende sin perjuicio de las acciones legales que
Turismo de Tenerife pueda ejercer al respecto.

La propuesta para valoracion se compone de dos partes:
El interesado deberd, por una parte, completar un formulario web (en linea) con la
informacién basica de la propuesta y, por otra parte, presentar un documento en el que se

desarrolle y precise con mayor detalle la accidon susceptible de patrocinio y los datos
consignados en el formulario.

4.1. Descripcion general del formulario para la presentacion de acciones o
eventos que promuevan la proyeccion turistica de la isla.

El interesado debera rellenar el formulario correspondiente para eventos o acciones
relacionadas con la promocion turistica.

El formulario identificara cuatro apartados principales, que incluyen:

4.1.1 La informacion general del evento, donde se aportaran detalles del interesado
y del activo a patrocinar.

4.1.2 Los criterios de valoracion donde se analizaran aspectos como la calidad, el
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alcance y la alineacion del evento con los objetivos estratégicos del destino.

4.1.3 El retorno esperado del patrocinio, que abordara los beneficios esperados y de
visibilidad que el evento puede generar para el destino como para las empresas vinculadas
con la actividad turistica, asegurando una relacién proporcional entre la inversion realizada y
el retorno generado.

4.1.4 Criterios de sostenibilidad, donde se debera demostrar un compromiso tangible
con la sostenibilidad ambiental y social, adoptando practicas que minimicen el impacto
ecoldgico, favorezcan la economia local y respeten los valores culturales de la comunidad.

La valoracion de la propuesta de patrocinio se estudiara siempre de forma global, teniendo
en cuenta todos apartados.

A continuacion, se pasa a detallar todos sus puntos:

4.1.1. Informacion general del evento

Nombre del evento: Incluir el nombre del evento, tal y como aparecera en los elementos
promocionales utilizados para su difusion.

Descripcion: describir el proyecto con un minimo de 200 y un maximo de 400 palabras.
Fecha de celebracion: debera indicar la fecha del evento
4.1.1.1. Informacion de contacto

a) Empresa: nombre fiscal de la empresa o profesional interesado.

b) Nimero de Identificacion fiscal (CIF/NIF) de la empresa.

c) Representante legal: persona designada para actuar en nombre de la empresa.

d) Contacto: persona de contacto para el proceso, en caso de ser una persona diferente al
interesado

e) Direccién: domicilio fiscal de la empresa.

f) Email: imprescindible que sea con el que se esta dado de alta en Plataforma de
Contratacion del Sector Publico, o se vaya a dar de alta en la misma.

g) Teléfono: de la persona de contacto.

4.1.1.2. Tipo de actividad: seleccionar cual de los siguientes tipos de actividades
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engloba mejor el activo a patrocinar:

e Deportivo

e Musical

e Cultural

e Audiovisual

e Gastrondmico

e Otros: indicar de qué tipo. Por ejemplo, de negocios, gastrondmicos, turisticos, cientificos,
académicos, etc.

Duracion: indicar duracion del evento en dias, fines de semana, semanas, meses,
temporadas, afos, etc.

Comentarios: cualquier otra informacion relevante que pueda ser Util para la valoracién del
patrocinio.

En los siguientes items, indicar con una X si se cumple lo indicado:

a) Equipo de comunicacion: Si el interesado cuenta con equipo de comunicacién que
garantice la promocion y difusion del evento, asi como de la marca Turismo de Tenerife.

b) Aios en los que se ha trabajado con Turismo de Tenerife: indicar cantidad de afos
en los que se ha trabajado con Turismo Tenerife. En caso de no haber trabajado nunca
juntos, indicar “0".

4.1.1.3. Capacidad para contratar

Indique "Si" o "No" en cada item segun corresponda. La entidad no considerara propuestas
de sociedades que mantengan deudas pendientes con las administraciones publicas o que
estén involucradas en procesos juridicos que comprometan la celebracién del evento.

e Exclusividad: Si el interesado posee la exclusividad de un evento significa tener derechos
Unicos y exclusivos para realizarlo. Esto implica que ninguna otra persona, entidad o marca
puede llevar a cabo actividades relacionadas con dicho evento sin el permiso del titular de la
exclusividad.

La exclusividad debera acreditarse mediante documento que asi lo certifique, como el registro
de la marca, contratos de representacion o licencias que demuestren que la empresa tiene
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el derecho exclusivo para realizar el evento.

o Nota: Este item es excluyente.

a) Esta al corriente del pago con la Agencia Tributaria

b) Esta al corriente del pago con la seguridad social?

c) Esta inmersa en algun concurso de acreedores o procesos de disolucion
e En caso de estarlo, entregar documentacién de respaldo.

d) Tiene pendiente algin proceso societario. En caso afirmativo, proporcione informacion
adicional.

4.1.1.4. Presupuesto

a) Presupuesto total del proyecto: en este apartado debera incluir el presupuesto total
del evento, expresado en euros y sin impuestos. Pudiendo solicitarse auditoria econdmica
para su verificacion.

b) Propuesta econémica para valoracion del patrocinio: Aqui se debera especificar el
importe solicitado para el patrocinio del evento o accion, expresado en euros y sin impuestos.

c) Peso del patrocinio: En este apartado se reflejara en porcentaje (%), el peso que el
patrocinio de Turismo de Tenerife tendra sobre el presupuesto total del evento. De manera
general, no se podra proponer un importe econdmico—que represente mas del 40% del
presupuesto total. Esta medida responde a la necesidad de garantizar una distribucion
equilibrada de los recursos, y fomentar la corresponsabilidad de las entidades organizadoras
en la financiacidn de sus proyectos.

d) Ayudas o subvenciones previas: indique si ha resultado beneficiario de ayudas o
subvenciones otorgadas por otras entidades, organismos publicos o instituciones publicas.

4.1.2. Criterios de valoracion

A continuacién, se detallan los criterios de valoracion que seran tenidos en cuenta para
determinar la concesion e importe del patrocinio. Se solicita que se completen el mayor
numero de campos con informacion precisa y veraz, ya que se podra requerir documentacion

adicional que respalde los datos proporcionados.

4.1.2.1. Alcance del evento: El alcance del evento es un factor clave que determina su

10
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capacidad para generar impacto en diferentes publicos y en distintos niveles geograficos.
Dependiendo de la estrategia de promocién y comunicacion, el evento puede tener los
siguientes niveles de alcance:

El evento se promociona a nivel internacional, nacional, regional o local.

a) Internacional: La promocion del evento trasciende fronteras, dirigiéndose a publicos
internacionales y posicionandose en mercados clave. Este nivel de alcance es ideal para
aumentar la visibilidad de la marca en el extranjero, captar nuevos segmentos de turistas y
fortalecer la imagen de la isla como un destino Unico y competitivo a nivel global. Asimismo,
se asocia el evento con valores universales como la excelencia, la sostenibilidad y la
innovacion, ampliando su impacto mediatico y cultural en un contexto global.

b) Nacional: En este nivel, el evento es promovido a escala regional y estatal, lo que permite
atraer a asistentes de distintas comunidades auténomas o regiones del pais. Este alcance
contribuye a posicionar la marca organizadora (en este caso, Turismo de Tenerife) como un
referente dentro del territorio nacional, destacando las singularidades de la isla y sus ventajas
como destino turistico. Ademas, se impulsa la movilidad interna y se diversifica el perfil del
publico.

c) Regional: La promocidn se centra en las diferentes islas del archipiélago, fomentando un
turismo interno que beneficia a todos. Ademas, permite reforzar la marca Tenerife como un
destino lider en la region.

d) Local: La promocion se centra en el publico residente en la zona inmediata, como el
municipio o la regidon donde se desarrolla el evento. Este enfoque busca fortalecer la
participacion comunitaria, fomentar el sentido de pertenencia y dinamizar la economia local
a través del consumo de servicios y productos relacionados con el evento, como transporte,
alojamiento, gastronomia y comercio

El evento cuenta con un plan de medios contratado a nivel local, regional,
nacional o internacional

El promotor del evento se compromete a asumir un plan de medios que incluya la presencia
de Turismo de Tenerife 0 sus marcas asociadas en soportes de alcance internacional,
nacional, regional y/o local. Es decir, se valorara que los medios utilizados tengan origen en
cualquiera de estos cuatro niveles. Ej.: La Vanguardia (origen Espana -nacional). The Time
(origen Reino Unido - Internacional).

Indicar origen del plan de medios:

11
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e Internacional: fuera de Espafa

e Nacional: territorio

e Regional: Islas canarias

e Local: dentro del municipio donde se celebrara el evento/actividad

Teniendo mayor puntuacion aquellos eventos que mayor alcance tengan. Se tendra en
consideracion la capacidad de difusién mediatica del activo, considerando que el interés es
traer visitantes a la isla.

4.1.2.2. Evento respaldado y reconocido por otros Organismos, Instituciones o
Entidades: Indicar si el apoyo recibido es a nivel regional, nacional o internacional. Sera
necesario presentar un certificado avalado por el organismo correspondiente, declaracién
responsable, cartas de apoyo u otros documentos que lo acrediten dicho respaldo.

4.1.2.3. Numero de patrocinadores:
e Naming: el evento incluira en el nombre a “Turismo de Tenerife” en su denominacion.

e Patrocinadores. Indicar el n® maximos de patrocinadores con los que cuenta el evento. Se
valorara positivamente aquellos eventos que tengan un nimero pequeiio de patrocinadores.

4.1.2.4. Edicion: Indicar cantidad de ediciones ya celebradas con anterioridad al momento
de presentar la propuesta.

4.1.2.5. Pagina web: Indicar direccion URL de la web del evento, y los idiomas en la que
se encuentra disponible.

4.1.2.6. Numero de seguidores de redes sociales propias: Indicar tipo de evento y
rellenar con la cantidad total acumulada de seguidores y suscriptores en plataformas de redes
sociales (Instagram, TikTok, X (ex Twitter), Facebook, YouTube, etc.). Se podra contabilizar
los seguidores de las redes del propio evento, o las del promotor de este.

4.1.2.7. Cantidad de publicaciones en redes sociales propias: Indicar el nimero de
publicaciones en el conjunto de las redes sociales previo al inicio del evento, con presencia
clara y dominante de Turismo de Tenerife o de sus marcas asociadas, obtenida de la sumatoria
de todas las plataformas.

4.1.2.8. Participantes en el evento:

12
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e En los eventos deportivos se tendran en cuenta los jugadores o deportistas
profesionales o amateur, asi como el staff y personal técnico necesario para el buen desarrollo
del evento. Se tendra que certificar con el nimero de inscritos a las pruebas, clasificacion,
etc.

e En los eventos musicales o culturales seran los espectadores que asisten
presencialmente a disfrutar o presenciar las actividades que se desarrollan, como en el caso
de un festival de musica, una conferencia, etc. Se tendra que demostrar con certificados de
tiqueteras o similar.

e 9o de participantes de fuera de la isla: en este apartado se debera incluir en niUmero
de participantes esperados que asistan al evento de fuera de la isla, se podran contabilizar
tanto el publico al evento como los invitados al mismo. Se debera certificar segin dato de
ediciones anteriores, y en eventos de primera edicion, entregar estimaciones.

4.1.2,9. Participantes de renombre: Indicar el tipo de evento-y los nombres de los
asistentes de renombre que participaran.

Son considerados participantes de renombre los deportistas de élite que hayan ganado
competiciones oficiales nacionales o internacionales. Indicar el nombre del deportista y la
competicion que ha ganado.

Son considerados participantes de renombre los cantantes, musicos, compositores o bandas
de éxito reconocidos por la industria musical internacional habiendo sido nominados, al
menos, a premios como los Grammy, Premios Billboard Music Awards, MTV Video Music
Awards (VMA), Grammy Latinos, American Music Awards (AMA), entre otros.

Son considerados participantes de renombre aquellos artistas, actrices, actores, directores,
etc., con premios nacionales o internacionales.

Para otros tipos de eventos, los participantes de renombre, como cocineros, expertos en
gastronomia, profesionales del sector audiovisual, entre otros, siguiendo las referencias
descritas en los puntos anteriores.

4.1.3. Retorno econdmico de la propuesta

4.1.3.1 Plan de medios contratados: En este aparatado el promotor del evento tendra que
incluir el importe total destinado a la difusion del evento a través de canales publicitarios que
requieren una inversion econémica y en el que haya una presencia clara de Turismo de Tenerife
0 sus marcas asociadas. Con el objeto principal de maximizar la difusién del evento. Es
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obligatorio un plan de medios pagados en propuestas cuyo valor sea superior a los 15.000,00
€. Este plan de medios debera entregarse en la propuesta.

4.1.3.2. Campaias contratadas en medios tradicionales a precio tarifa: indicar valor
en euros, contabilizando solo aquellos soportes en los gue aparece 0 se menciona Turismo de
Tenerife 0 sus marcas asociadas de forma clara. En la justificacion del patrocinio se debera
incluir certificados de emision.

4.1.3.3. Campaiias online contratadas: indicar valor en euros de las campafas realizadas
en entornos digitales, como redes sociales, medios digitales, Google Ads, Displays y
publicidad programatica. Solo se incluiran aquellas campafas o soportes en los que aparezca
de manera explicita la marca "Turismo de Tenerife, o sus marcas asociadas". Esto incluye
menciones directas, logotipos, o cualquier tipo de presencia identificable de la marca en los
anuncios o contenidos patrocinados. El valor de estas campafas debe reflejar el coste
contratado y asociado a los formatos, plataformas y segmentaciones utilizadas para
garantizar que el impacto de la promocidn esté alineado con los objetivos de visibilidad y
posicionamiento de la marca

a) Indicar el porcentaje de la inversion total que se realizard en medios internacionales.
b) Indicar el porcentaje de la inversion total que se realizara en medios nacionales.

¢) Indicar el porcentaje de la inversién total que se realizara en medios de ambito
autondmico.

d) Indicar el porcentaje de la inversion total que se realizara en medios locales.

Se valorara positivamente aquellas propuestas que dediquen un porcentaje mayor a la
inversién en medios internacionales y nacionales, pues el objetivo Ultimo es la promocién de
nuestro destino turistico.

4.1.3.4. Redes sociales del evento o promotor: Para valorar el aporte de las redes
sociales del evento o promotor, se calculara el niUmero total de publicaciones realizadas en
todas las plataformas sociales, considerando Unicamente aquellas en las que se mencione o
esté presente de forma explicita "Turismo de Tenerife" o alguna de sus marcas asociadas. Este
andlisis incluird solo las publicaciones permanentes o estandar en los feeds, excluyendo
formatos efimeros como las historias. Para su posterior justificacion, sera necesario presentar
el panel de métricas o un informe similar, incluyendo los KPI mas relevantes, como impresiones,
interacciones, visualizaciones, y otros datos significativos que evidencien el alcance e impacto
de las publicaciones.
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4.1.3.5. Retorno publicitario de la edicion anterior

a) Edicidon anterior: En esta casilla se debe indicar el retorno publicitario que supuso el
patrocinio para Tenerife 0 sus marcas asociadas en la edicidén anterior del evento.

b) Indicar empresa o profesional independiente que realiz6 estudio de medicion.

Si no se dispone de los datos del afo anterior, se puede incluir un pre-retorno publicitario
estimado, en base a tarifas oficiales para este afio. Este pre-ROI debe ser calculado por un
experto independiente. Se debera Indicar empresa o profesional independiente ha realizado
analisis.

4.1.3.6. Soportes publicitarios en el evento: Para cada item, indicar tipo de soporte,

cantidad de unidades, tamano y ubicacién de éstos en el recinto del evento.

4.1.4. Criterios obligatorios de sostenibilidad

Todos los eventos patrocinados por Turismo de Tenerife deben cumplir con criterios de
sostenibilidad, asegurando que se trate de eventos responsables con el medio ambiente, la
sociedad y la economia local. Estos criterios pueden incluir medidas de reduccién de residuos,
eficiencia energética, uso de materiales reciclables, accesibilidad, fomento de la inclusion
social, entre otros aspectos que contribuyan a minimizar el impacto ambiental y social del
evento.

En el caso de aquellos eventos que soliciten un patrocinio superior a 60.000,00 €, sera
obligatorio presentar un plan de sostenibilidad detallado. Este plan debe especificar las
acciones y estrategias concretas que se implementaran para garantizar que el evento cumpla
con los estandares de sostenibilidad, cubriendo areas como el manejo de recursos, la
compensacion de huella de carbono, la gestion de residuos, el uso de energias renovables,
la promocién de practicas inclusivas y la colaboracion con proveedores locales responsables.

El objetivo de estas medidas es asegurar que los eventos no solo contribuyan a la promocion
de Tenerife como destino turistico, sino que también lo hagan de manera responsable y
sostenible, alinedndose con los valores y compromisos ambientales de Turismo de Tenerife.

Para las practicas detalladas a continuacion, indicar una de las siguientes opciones:

e NoO
e AUn no
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e Puntualmente
e A medias

e (asi siempre
e Siempre

4.1.4.2. Practicas ambientales

a) Disefo de un sistema de gestidn de residuos.

b) Implantacién de una politica de prevencion de generacidn de residuos, como el uso de
materiales sostenibles en uniformidad o merchandising.

c) Recogida selectiva de residuos.

d) Con respecto al agua: utilizacién de sistemas de ahorro de agua, por €j. Letrinas de bajo
flujo.

e) Con respecto a la energia: uso de fuentes de energia renovables siempre que sea posible.
f) Uso de equipos y maquinaria de bajo consumo eléctrico y sonoro.

4.1.4.3. Transporte sostenible

a) Ofrecimiento de acuerdos o descuentos en transportes publicos para la asistencia al
evento.

b) Planificacion de la ubicacién de los aparcamientos temporales.

c) Utilizacidon de vehiculos eléctricos/hibridos.

d) Planificacién con racionalizacidon de los desplazamientos.

4.1.4.4. Aprovisionamiento responsable
a) Utilizaciéon de productos locales o con certificado de sostenibilidad.
b) Priorizacidn de la compra de productos reutilizables.

4.1.4.5. Inclusién social
a) Garantia de que el evento sea accesible para personas con discapacidad.
b) Promocion de la diversidad en la seleccion de oradores y artistas.

4.1.4.6. Educacion y conciencia

a) Incluir en el evento comunicacion e informacion de iniciativas sostenibles vinculantes al
mismo, como programas educativos sobre sostenibilidad, campafias de concientizacion sobre
practicas sostenibles, etc.

4.14.7. Igualdad y paridad

a) Representacidon de la mujer: jurados, direccion, personal, direccion equipos, directoras,
guionistas, etc.
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4.2, Propuesta de evento o accion de patrocino de promocion turistica

No sera suficiente con limitarse a completar el formulario; el interesado debera presentar al
departamento de marketing y comunicacion un documento o propuesta de patrocinio en el
que se desarrollen y justifiquen cada uno de los aspectos informados en el formulario,
proporcionando una argumentacion clara y exhaustiva que respalde la informacion
proporcionada.

Como propuesta de patrocinio se debera presentar un documento en version pdf, cuya
extension maxima no podra ser superior a 40 paginas, de acuerdo con el indice detallado
a continuacion:

4.2.3. Informacion del promotor del evento: En este epigrafe debe contener una breve
descripcidon del promotor, su experiencia en la organizacion del evento o eventos de similar
naturaleza y una declaracion de que tiene los derechos de titularidad y explotacion sobre el
evento en cuestion y que sean los Unicos que puedan llevarlo a cabo de manera que no existe
en el mercado alternativa posible.

4.2.4. Informacion del evento: En este apartado se valorara el concepto del evento y su
adecuacion a la Estrategia Turistica de Turismo de Tenerife.

Se debera incluir ademas los objetivos y resultados que se pretenden conseguir con la
organizacién del evento y su interés para el destino, asi como la experiencia del organizador
en eventos de similar naturaleza. Se valorara positivamente los eventos consolidados y con
posibilidad de desarrollar nuevas ediciones en un futuro.

Debera detallarse el programa del evento o accién, incluyendo el cartel de artistas o
personalidades invitadas, asi como una estimacion del niUmero de participantes. Se valorara
especialmente la inclusién de artistas o personalidades que representen una novedad
atractiva para el destino, especialmente a nivel regional. Ademas, tendran una valoracién
mas favorable aquellos programas que ofrezcan una experiencia Unica y significativa en las
Islas Canarias, evitando la repeticion de eventos similares en otras islas. Esto contribuira a
posicionar a Tenerife como un destino atractivo y diferenciado para potenciales visitantes.

Se tendra en cuenta la asistencia al evento de profesionales nacionales y/o internacionales que le
confieran una mayor credibilidad y confianza. Asimismo, se valorara especialmente la participacion de
aquellos que visiten Tenerife por primera vez o que no hayan estado en las islas en un largo periodo
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de tiempo (mas de cinco afos), contribuyendo asi a la exclusividad y atractivo del evento. Ademas,
los eventos patrocinados deben fomentar la igualdad de género y garantizar la no discriminacion de
trato entre mujeres y hombres.

Turismo de Tenerife no valorara actividades que no respecten los derechos humanos y en los
que se desarrollen actitudes homdfobas y/o machistas. Valorandose mas positivamente los
que incluyan una participacién paritaria y los que incluyan criterios de sostenibilidad.

4.2.5. Presupuesto que se propone para la accién o evento de patrocinio. El interesado
debera proporcionar informacién detallada y convincente que respalde la cuantia propuesta
para la accion interesada, sin la inclusidon ni imputacion de conceptos o gastos que le son
propios a la organizacién del evento o acciéon, de manera que a los efectos del presente
apartado solo se tendra en cuenta el presupuesto presentado respecto al impacto mediatico y
econdmico del patrocinio.

4.2.6. Calendario de reuniones de coordinacién de los responsables de Turismo de Tenerife
para supervision y buena ejecucion del patrocinio. Es importante destacar que todas las piezas
gue se vayan a utilizar para la difusion del evento y donde Turismo de Tenerife y su marca
tenga una presencia destacada debe tener el visto bueno de la entidad.

Se valorard un calendario de reuniones previas al evento para concretar todas las
contraprestaciones presentadas, visto bueno a notas de prensa, presencia de nuestra marca
en los diferentes soportes. También la participacion en la rueda de prensa para dar difusion
al evento, presencia en entrega de premios, etc.

5. RESULTADO DE LA VALORACION TECNICA

Una vez valorada la propuesta, se comunicara al interesado el resultado obtenido en la
valoracion técnica correspondiente. En el caso que sea favorable, se tramitara conforme a la
adecuacioén del procedimiento previsto en la normativa vigente.

Es importante destacar que una evaluacion favorable no otorga ningun derecho
automatico al interesado, ya que su propuesta debera seguir los cauces
normativos previstos en la legislacion actual, incluyendo la tramitacion interna
del expediente correspondiente.

18



[
tenerife @ tererife

despierta emocione:

Si la accidon de patrocinio es finalmente aprobada y ejecutada, el interesado estara
obligado a justificar su correcta realizacion. Para ello, debera presentar un informe
detallado que respalde la implementacién y ejecucion efectiva de la accion aprobada. Este
informe incluird un Informe de Retorno de la Inversion (ROI), elaborado por una
persona 0 empresa independiente, especializada y con amplia experiencia en este tipo de
analisis. Dicho informe sera fundamental para justificar la celebracién del evento y su impacto
en la promocion de la isla de Tenerife. Para propuestas superiores a 15.000,00€, es obligatorio
incluir en el informe de ROI un andlisis detallado y diferenciado del retorno publicitario tanto a nivel
nacional como internacional. Ademas, se debe aportar evidencia que respalde este retorno, como

recortes de prensa, datos de panel meta o herramientas similares, y cualquier otro soporte que
justifique los resultados obtenidos.
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